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Mediji su doziveli dramati¢nu transformaciju u vidu tehnoloskih, ekonomskih, drustvenih i
politickih snaga. Istovremeno s po¢etkom novog milenijuma, doslo je do pojave optimizma u
pogledu potencijalno demokratskih promena u medijima koje su korisnicima omogudile bolji
pristup, kao i mo¢. Medutim, viSe od 20 godina kasnije, u Cetvrtom stubu demokratije vladaju
dezinformacije, populizam, fragmentacija, nepoverenje i iscrpljenost ljudi koji konzumiraju
medije. Da li, nakon uzastopnih kriza, mediji pokrecu polarizaciju i ekstremizam u Evropi? Ovaj
rad ispituje ulogu koju mediji igraju u podsticanju polarizacije i ekstremizma i razmatra nacin
na koji lokalni prakti¢ari mogu da reaguju integracijom medijski orijentisane strategije u svoje
planove za prevenciju i borbu protiv hasilnog ekstremizma.

Uvod

Mediji ili informativni mediji obuhvataju i ,tradicionalne medije“ — Stampane medije, radio i
televiziju — i ,nove medije” koji se objavljuju onlajn na veb stranicama, mobilnim aplikacijama i
drustvenim mrezama. Bez obzira na formu, mediji su klju¢ni deo informacionog okruzenja i u
velikoj meri su odgovorni za formulisanje politi€kih i drustvenih pitanja i obavestavanje javnosti
o kljuénim dogadajima, ¢esto usputno oblikujuci njihovo razumevanje klju¢nih pitanja. Prema
tome, izvor odakle neko dobija informacije moze znacajno uticati na njihovo razumevanje
dogadaja i percepciju drustva. Mediji imaju veliki uticaj, te kako medijski pejzaz postaje sve
rascepkaniji, a dezinformacije rasprostranjenije, javlja se i velika potreba da se ispita uloga
koju mediji mogu da igraju u produbljivanju polarizacije, populizma i ekstremizma u Evropi, kao
i da se razmotri Sta kreatori politike i praktiCari mogu da urade povodom toga.

Polarizacija se moze definisati kao neslaganje misljenja u vezi sa suprotstavljenim ideoloskim
krajnostima, o kojima se moze raspravljati i kao o stanju postojanja i kao o procesu tokom

vremena.l Takode se moze shvatiti kao ponasanje koje opisuje kako ¢lanovi grupe teZze ka odredenoj radnji kao Sto je gledanje odredenog
informativnog programa.2 Polarizacija navodi ljude da pristupaju sloZzenim drustvenim pitanjima sa ,crno-belom” perspektivom i oni su u suprotnosti
i o$tro se sukobljavaju sa onima koji imaju drugacije stavove od njihovih. Ovi sukobi se razlikuju do redovnih neslaganja u kojima ljudi iznose i
zastupaju razli¢ita gledista i ne treba ih mesati s istim. Diskurs o vaznim pitanjima je koristan; medutim, ,isklju¢ivanje” grupa koje zastupaju suprotne

stavove (trend koji se €esto vidi u polarizovanim okruzenjima) ometa zna¢ajnu debatu u demokratskom okruzenju.

Polarizacija stvara oStre podele unutar drustva koje mogu — iako ne uvek — da kreiraju

okruienje za pojavu ekstremistickin ideologija i pokreta.3 Ekstremizam se hrani polarizacijom jer nastoji da propagira
sistem verovanja zasnovan na superiornosti i borbi izmedu ,pripadnika grupe® i ,nepripadnika grupe“ zasnovane na identitetu, formulisane kao ,mi

protiv njih“.4 U ovoj borbi, ,drugi“ su €esto dehumanizovani; i to je u kombinaciji sa snishodljivim stavovima i postupcima punim mrznje.5

Mnogi ljudi koji podrzavaju ekstremisticke ideologije ne podrzavaju primenu nasilja. Oni koji
ipak to podrzavaju predstavljaju neposrednu pretnju po bezbednost i sigurnost zajednica, dok
oni koji to ne &ine mogu doprineti daljem rascepu drustvene kohezije. Prema tome, iako su
polarizacija i (nasilni) ekstremizam odvojene pojave, oni su povezani i stoga bi reSavanje
polarizacije trebalo da bude prioritet za praktiCare koji rade na unapredenju bezbednosti i
reafirmaciji postovanja ljudskih prava i demokratskih vrednosti.

Uloga koju mediji igraju u ovom kontekstu nije sasvim jasha. Postoji utisak da Evropa postaje
sve viSe polarizovana u drustvenom i politiCkom smislu, ali da li mediji samo odrazavaju
polarizovaniji svet ili aktivno pogordavaju ovaj trend? IzveStavanjem o polarizovanoj politici i
politi€arima postoji rizik da mediji doprinose nekoj vrsti polarizacije odozgo prema dole. lako
polarizacija elite — polarizovano politicko okruzenje koje karakteriSe distanciranje ideologija
izmedu stranaka i povecanje homogenosti unutar stranaka — ne podrazumeva nuzno

polarizovano drustvo, pokazalo se da ona utie na formiranje javnog mnjenja ili masovnu
polarizaciju 6 To znadi da izve$tavanjem o polarizovanoj politici ili pitanjima, mediji mogu doprineti Sirenju i u¢vr§¢ivanju polarizovanih

pozicija.

1 Videti DiMaggio et al. (1996).

2 Videti Fletcher and Jenkins (2019).
3 Videti McNeil-Willson et al. (2019).
4 Videti Berger (2018).

® Videti Berger (2018).

6 Videti Druckman et al. (2013).



Uprkos ovom potencijalu da se polarizacija elite pretvori u masovnu polarizaciju, trenutna
istrazivanja ne pokazuju da mejnstrim mediji imaju znacajan uticaj u polarizaciji. To ne znaci
nuzno da mediji nemaju nikakvo dejstvo; ve¢ implicira da nema dovoljno istrazivanja i da
postojeée studije ne pokazuju jaku korelaciju, a kamoli bilo kakvu uzro¢nost za medije koji
podsti€u Sirenje polarizovanih uverenja. Ono $to deluje kao da izaziva vecu zabrinutost jeste
uloga koju marginalne alternativne medijske platforme igraju u polarizaciji odozdo prema
gore, posebno zato $to su mejnstrim mediji kao zna€ajan saveznik protiv polarizacije, izlozeni
riziku od promena u medijskom okruzenju i krizi poverenja, finansijskoj krizi, odrzivosti i
interesu.

Ovaj izvestaj ¢e razmotriti aspekte medija koji mogu doprineti polarizaciji, trenutnu dinamiku
konzumiranja informativnih medija u Evropi, trendove koji utiCu na ovu dinamiku i pristupe koje
bi prakti¢ari mogli da usvoje kako bi osmislili delotvorne odgovore.

Kljuéna saznanja

1. Nema mnogo dokaza da mediji izazivaju polarizaciju medu veéinom pratilaca.
Medutim, postoje dokazi da to moZe ojacati ideologije polarizacije medu onima koji su
vecé polarizovani i da bi alternativni mediji posebno mogli da igraju ulogu u daljem ja¢anju
radikalizacije prema ekstremizmu.

2. Populisticki alternativni mediji igraju znaéajnu ulogu u oblikovanju diskursa i
jacanju polarizovanih uverenja medu svojim €itaocima. Ova vrsta medija je posebno
uticajna u zajednicama s postoje¢im populistiCkim stavovima i niskim poverenjem u
medije. Ono §to je najvaznije jeste da izlaganje problematiénom sadrzaju sa alternativnih
medija moze povecati populistiCcke stavove u ovim zajednicama. Ovo je posebno
zabrinjavaju¢e, posto su ekstremni alternativni informativni mediji ¢esto prilagodeni
ljudima na marginama mejnstrim drustva.

3. Narativi zavere ¢ine znacajan deo problemati€nog sadrzaja u alternativhim
medijima. Ovaj sadrzaj moze podstadi ljude da imaju neprijateljske stavove kao i da se
zalazu za, pa Cak i da izvrSe napade na druge grupe.

4. Evropljani imaju slozen odnos s medijima. lako vecina veruje da mediji imaju veliku
vrednost u funkcionisanju njihovog drustva, poverenje je nisko na celom kontinentu, te
njihovo konzumiranje opada. Medutim, uticaj medija nije homogen Sirom Evrope.
Medijsko okruzZenje, odnos Citalaca sa njihovim medijima i prisustvo polarizuju¢eg
sadrzaja variraju Sirom Evrope, uz velike regionalne razlike. Stoga je od vitalnog znacaja
pristupiti ovom pitanju lokalno, §to podrazumeva lokalizovano istrazivanje.

5. Uloga drustvenih mreza nije jasna. To nije ni magi¢ni Stapi¢, a ni jedinstvena pretnja
kako su mnogi opisali. Za one koji su ve¢ polarizovani, to predstavlja prilike za
ucvrséivanje njihovog pogleda na svet; oni koji nisu polarizovani mogu imati koristi od
mnogo opcija i izlozenosti sadrzaju koji obuhvata razliCite oblasti. Medutim, postoje
dokazi da bi to moglo negativno da utiCe na konzumiranje vesti, posebno medu mladima.

6. Medijski ekosistem je slozen i razvija se. Promene u kreiranju i konzumiranju,
uklju€ujuci nacin na koji se mediji finansiraju, stvaraju mogucnosti za rasprostranjivanje
shaga polarizacije u mejnstrim medije i nude viSe prostora za Stetne alternativne
medijske platforme.

Kontekst: Mediji i polarizacija

Kako mediji postaju sve rastrkaniji, postaje sve teze definisati i identifikovati ih. Alternativni
mediji su se pojavili iz celog spektra, prkoseci ,mejnstrim medijima“. Obi¢no nekomercijalni i
van drZzavne kontrole, ovi mediji predstavljaju alternativhu — i ponekad radikalnu — perspektivu
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suprotnu percipiranoj hegemonistic¢koj politici i stavovima. Ovi mediji se ¢esto posmatraju kao
agenti koji imaju znac¢ajnu moc¢ da polarizuju drustva.

Medutim, dejstvo polarizacije mejnstrim medija je dosta manje jasno. Prvo, nema dovoljno
istraZivanja o uticaju medija na polarizaciju, posebno u Evropi. SAD imaju sve vedéi broj
relevantnih istrazivanja; medutim, tamosnja politicka situacija je jedinstvena i struénjaci ne

savetuju direktnu primenu americkih saznanja na evropski kontekst.” Medutim, zbog ograni¢enog istrazivanja
u evropskom kontekstu, ovaj rad ¢e se po potrebi oslanjati na istraZivanja iz SAD. Drugo, bez obzira na varijacije u zemljama, vecina Evropljana ili

konzumira mejnstrim medije gde polarizovanog sadrzaja ima malo ili uopste ne konzumira medije (zabrinjavajuéi trend sam po sebi). | trece,
postojeca istrazivanja sugeriSu da izlozenost problemati¢nim medijima ne inspiriSe polarizaciju, ve¢ ima pogorSavajucée dejstvo medu manjim delom

onih koji su veé polarizovani.8

U stvari, mejnstrim mediji su kljuni saveznik. Uprkos svojoj pristrasnosti (koja moze biti
polarizujuc¢a), mejnstrim mediji su dragoceno sredstvo za suzbijanje polarizacije, i zbog toga
§to su takvi, njihova erozija bi se mogla pokazati katastrofalnom. Mejnstrim mediji su uticajan
izvor informacija, koji obaveStava javnost i interesuje je za njeno lokalno, drzavno i
medunarodno okruzenje, a takode predstavljaju i neophodnu kontrolu necije moci. Bez
pouzdanih medija zemlje bi mogle izgubiti klju€ni stub svoje demokratije i vaznu odbranu od
dezinformacija i polarizacije.

Ovaj odeljak pruza kratak pregled medijskog pejzaza, ukljuéujuéi alternativne medije.
Razmatra odnos evropskih zemalja sa svojim medijima i istraZuje kako odredene promene u
medijskom ekosistemu mogu uciniti pruzaoce medijskih usluga i pratioce ranjivijim na
polarizaciju.

Alternativni mediji

Alternativni mediji nisu nova pojava, ali su sve viSe u centru paznje jer su se marginalni digitalni
mediji proSirili po Evropi i dobili na znagaju medu odredenom publikom.

Alternativni mediji ne bi trebalo da imaju veze samo sa kreiranjem i Sirenjem narativa zavere i
dezinformacija. Istorijski gledano, nastali su kao posledica nezadovoljstva radnicke klase i

marginalizovanih grupa zbog (pogresnog) izvestavanja ili izostavljanja tema i dogadaja od
strane mejnstrim medija.g Na primer, sindikati su uglavnom prikazani s pozicije politi¢ara biznismena i vlasnika kompanija, dok su

Ova pristrasnost i nedostatak zastupljenosti doveli su do toga da razli€ite grupe traze platforme
za inkluzivnije ,gradanske medije“ van komercijalnog mejnstrima u kojima mogu ucestvovati,
kako bl efikasno preispitali postojec’:e strukture moc’:i.ll Gradansko novinarstvo je u simbiozi s mejnstrim vestima, a

drustvene mreze nude plodno tlo za njegovo napredovanje i mesanje s tradicionalnim medijima — a ponekad se izmedu njih formira hibrid.12 Prema

tome, alternativne medije bi trebalo posmatrati kao samoprozvanog ispravitelja mejnstrim medija.

Bez obzira na to, iako su se alternativni mediji u mnogim aspektima pokazali kao snaga za
pozitivne drustvene promene, oni takode mogu biti iskoris¢eni u Stetne svrhe, posebno kada
ih propagiraju populistiCki pokreti. Populizam se mozZe definisati kao politicki pristup
usredsreden na volju naroda da se suprotstavi korumpiranoj eliti. Populisticka komunikacija se
Cesto zasniva na tri kljuéna elementa: identifikaciji kao neprivilegovanoj i zanemarenoj, borbi
protiv korumpirane elite i identifikaciji i izdvajanju ,nepripadnika grupe®.13 Y skiadu s gorenavedenim

definicijama polarizacije i ekstremizma, populisticke poruke i pokreti mogu predstavljati prepreku drustvenoj koheziji.

lako su populizam i alternativni mediji razliite pojave, njihovo uparivanje mozZe imati oblik
simbiotske veze zasnovane na sli¢nim zamerkama i stavovima. Alternativni mediji takode
imaju antihegemonisti¢ku i antiestabliSmentsku poziciju koja je ¢esto usmerena ka eliti.}4 K@ Sto

” Videti Fletcher and Jenkins (2019).

8 Videti Fletcher and Jenkins (2019), takode Heikkila et al. (2022).
° Videti Atton and Hamilton (2018).

19 videti Atton (2002).

11 videti Atton (2003).

12 Videti Ardévol-Abreu and ZGhiga (2017).

13 Videti Fletcher and Jenkins (2019).

14 videti Heft et al. (2020).



politicki pokreti i partije koriste populizam, alternativne medije moze voditi grupa s konkretnom politickom agendom. Ovo moze biti problemati¢no, s
obzirom na antihegemonisticki stav alternativnih medija koji tezi da preusmeri odredena pitanja od politickog centra. Na primer, na politickoj desnici
alternativni mediji ¢esto odlaze na krajnje desni¢arske margine povezane s antipluralistickim vrednostima kao $to su ksenofobija, rasizam, faSizam

i autoritarizam.15

Alternativni informativni mediji su izazvali zabrinutost i uzbunu jer su nove platforme postale
slozenije i pojavile se u razli€itim medijskim okruzenjima u Evropi i Sire. Na primer, najpoznatija
alternativna desnicarska novinska kuca Breitbart News Network, koja se tokom americkih
izbora 2016. godine istakla svojim obmanjuju¢im izvestavanjem, trenutno jo$ uvek posluje u
SAD i nekim evropskim zemljama. Sirom evropskih zemalja postoje stotine sli¢nih desni¢arskih
medija, uklju€uju¢i medije Politically Incorrect (poznat i kao PI-NEWS) i Compact u Nemackoj,
Svegot u Svedskoj i Westmonster u Ujedinjenom Kraljevstvu. Studija 70 desni¢arskih medija
iz Austrije, Danske, Nemacke, Svedske, UK i SAD pokazala je da je ekosistem alternativnih
medija raznovrstan i da se razlikuje se u tematskim tendencijama, transparentnosti i modelima

finansiranja 16 Ovi mediji se razvijaju na osnovu jedinstvenog politickog konteksta i medijskog okruzenja svake zemlje, odrazavajuci i stranu

ponude i potraznje za desniCarskim vestima.

lako su krajnje desniCarski alternativni mediji bili u centru paznje, alternativni mediji ne
odrazavaju samo krajnje desni¢arske ideologije. Na populistiCkom alternativnom medijskom
pejzazu prisutni su i krajnje leviCarski pokreti. Neke od poznatijih informativnih izvora su
Canary i Another Angry Voice (AAV) u Ujedinjenom Kraljevstvu i junge Welt u Nemackoj.t’
Zanimljivo je to $to su neki krajnje desnicarski informativni izvori kao $to nemacki Compact i britanski SpIkEd imaju korene u
ekstremnim leviarskim pokretima, ali su se ideolo$ki pomerili ka desnoj strani.!®

lako postoje brojni krajnje levi¢arski mediji, vecina je onih krajnje desni€arskih. Jedan od
razloga za to bi mogao biti taj $to krajnje desniCarski pokreti dozZivljavaju mejnstrim medije kao
levi€arske ili liberalno naklonjene, s pristrasnim izveStavanjem prema krajnjoj desnici. Na
primer, nemacka krajnje desniCarska partija Alternativa za Nemacku (AfD) izrazila je
zabrinutost da politika i mediji u Nemackoj gledaju kroz prste levi¢arskom ekstremizmu.® Prug

razlog moze biti relativan uspeh ekstremnih desnicarskih pokreta u kapitalizaciji politickih pitanja polarizacije u svojim zajednicama. Bez obzira na
razloge za njihovu veéu prisutnost, ove alternativne medijske platforme ne samo da podsticu i izoStravaju podele unutar dihotomije levo-desno, ve¢
i podsti€u upotrebu populizma od strane politickih margina za promovisanje narativa protiv autoriteta, posebno kod publike s relativno niskim
poverenjem u mejnstrim novinske kuée.20 Potrebno je viSe istraZivanja da bi se u potpunosti razumelo dejstvo i dinamika ekstremnih alternativnih
medija na polarizaciju. Ovde je vazno pitanje da li ovi mediji i njihove ekstremno populisticke poruke uti€u na publiku ili samo predstavljaju ve¢

postojece stavove medu stanovnistvom. Odgovor se verovatno nalazi negde izmedu ta dva.

Postoje neka istrazivanja koja mogu pomo¢i u razumevanju proboja alternativnih informativnih
medija do publike. /zvestaj o digitalnim vestima Rojtersovog instituta za 2019. godinu otkriva
da su onlajn informativni mediji oznaceni kao pristrasni ili alternativni imali relativno nisku
¢itanost u odnosu na ukupno stanovnistvo.?t U Uiedinienom Kraljevstvu, izvori kao Sto su Canary,
Westmonster, i Evolve Politics nisu imali viSe od 2% pratilaca, dok je manje od 16%
stanovnistva bilo svesno da ove novinske platforme postoje. U Svedskoj su ovi brojevi bili malo
vecdi: platforme kao Sto su Fria Tider, Nyheter Idag i Samhallsnytt izmerile su 10% dCitanosti i
38% ljudi koji su znali za njihovo postojanje.

Izvestaj o digitalnim vestima Rojtersovog instituta za 2018. godinu pokazao je slicne podatke
za alternativne platforme u Spaniji, Nemackoj i Cedkoj. Nemacka je pokazala sli¢ne rezultate
kao Ujedinjeno Kraljevstvo, s relativno malom upotrebom i sves¢u o uglavnom ekstremno
desnigarskim novinskim kuéama, dok su rezultati Spanije bili blizi onima u Svedskoj.22 Ceskim
alternativnim medijskim okruzenjem dominirala je platforma ParlamentniListy.cz, kOjU je (":italo 17% ispitanika
korisnika na mrezi, a 46% njih je znalo za ovaj veb sajt.

15 Videti Heft et al. (2020).

16 Videti Heft et al. (2020). Za sli¢ne podatke o nordijskom krajnje desni¢arskom alternativnom medijskom pejzaZu videti takode
Ihlebeek and Nygaard (2021).

17 Videti Newman (2018).

18 Videti Heft et al. (2020).

19 Videti Chase (2018). https://www.dw.com/en/afd-says-german-state-media-favor-the-left-do-they/a-45632081

20 videti Fletcher and Jenkins (2019).

2L Newman et al., 2019, str. 23-24.

22 Newman et al., 2018, str. 20-21.
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lako [zvestaj o digitalnim vestima Rojtersovog instituta za 2022. godinu nije obezbedio
namensku analizu konzumiranja alternativnin medija, on je pokazao da ljudi koji konzumiraju
vesti koriste alternativne medije da bi ostali informisani o kljuénim drustvenim i politi¢kim
pitanjima. Na primer, 14% ispitanika je izjavilo da koristi manje ili alternativne izvore vesti za
informacije o klimatskim promenama, dok je 10% onajn ispitanika u UK, Nemackoj i Poljskoj
koristilo veb sajtove koje nisu mejnstrim za vesti o ratu izmedu Rusije i Ukrajine.23 Takode, alternativni

krajnje desnicarski izvori u Danskoj i Svedskoj zabeleZili su marginalni porast poverenja u poredenju sa 2021. godinom.24

Uprkos razlikama u ¢itaocima medu zemljama i pracenje vesti zasnovanom na temama, ovi
alternativni mediji imaju mnogo manje pratilaca vesti i manje su pouzdani u poredenju s
najistaknutijim mejnstrim informativnim medijima. Shodno tome, njihov uticaj na Sire drustvo je
marginalan.

Bez obzira na to, medu zajednicama do kojih ovi mediji dosezu kao pouzdani izvor vesti,
alternativni mediji igraju zna€ajnu ulogu u oblikovanju diskursa i jaCanju uverenja u

polarizaciju 25 Kao $to je pomenuto gore, personalizacija i samoselekcija ne dovode nuzno do vece polarizacije; medutim, kada se spoje sa
izlozeno$¢u hiperpartijskim vestima, oni mogu dodatno uévrstiti ove pozicije.26 Ove osetljive politicke pozicije bi mogle postati jo§ ¢vr§ée ako su

ljudi izloZeni sadrzajima koji obuhvataju razlicite oblasti u kojima smatraju da je njihovo glediSte nepravedno napadnuto ili minimizirano.

Drugi vazan faktor u ovom pogledu su populistiCke sklonosti prema ljudima koji konzumiraju
sadrZaj sa alternativnih medija. lako je izvestaj IstraZivackog centra Pju za 2018. godinu otkrio

da populistiCki stavovi odrazavaju poverenje ljudi u medije, nije pruzio nikakav dalji uvid u uticaj
na konzumiranje medija.27 Ipak, studija koju su sproveli Mueller et al. (2017) o uticaju populisti¢kih vesti na polarizaciju stavova u

Londonu, Parizu, Berlinu i Cirihu otkrili su da je u svim regijama osim Londona izloZzenost populistickim izveStajima poveéala populisticke stavove
medu onima koji ve¢ imaju jake populisticke stavove.28 Ovo je posebno zabrinjavajuce otkrice, s obzirom na to da su ekstremni alternativni

informativni mediji Cesto prilagodeni grupama na margini mejnstrim drustva.

Promenljivi medijski pejzaz: Digitalizacija i komercijalizam

Uprkos ovom porastu alternativnin medijskih platformi, veéina Evropljana nastavlja da prati
vesti preko glavnih medijskih izvora, i preko ,tradicionalnih medija“ — Stampe, radija i televizije
— i preko ,novih medija“ koji se objavljuju na mrezi putem veb stranica, mobilnih aplikacija i
drudtvenih mreza. Mejnstrim mediji nemaju isti uticaj na polarizaciju kao alternativne platforme;
medutim, promene u medijskom ekosistemu uticale su na nacin na koji se ona stvara i trosi,
Sto bi moglo da prouzrokuje nove ranjivosti. Ovaj odeljak razmatra neke od ovih ranjivosti.

Prva velika promena je digitalizacija, prelazak na digitalne medije. Dok neki tradicionalni
mediji nastavljaju da privlaCe pratioce, Evropljani prate vesti prvenstveno preko digitalnih
izvora. Ovaj trend je u neprekidnom porastu u poslednjih 20 godina, ali je tokom pandemije
postao dominantniji, posto su Stampani mediji bili pod uticajem fizi¢kih i ekonomskih posledica
viéestrukih zatvaranja.29 Pregled preferiranih izvora Evropljana po regijama prikazan je u Tabeli 1u nastavku.

Tabela 1: Mesta preko kojih Evropljani prate svoje medije 2022. godine (prosek po
reqijis93!

Internet DIASHERE Stampa

mreze

Centralna Evropa 79,7 % 65,2 % 87,3 % 50,2 %

2 Newman et al., 2019, str. 35, 55.

24 Newman et al., 2019, str. 93,105.

2% videti Fletcher and Jenkins (2019).

2 videti Fletcher and Jenkins (2019).

27 Videti Newman et al. (2018).

2 Videti Muller et al. (2017).

2 Videti Muller et al. (2017).

%0 Na osnovu dostupnih podataka iz Izvestaja o digitalnim medijima Rojtersovog instituta za 2022. godinu, te regije ukljuCuju
sledece zemlje: Srednja Evropa: Austrija, Ceska, Nemacka, Madarska, Poljska, Slovagka; Severna Evropa: Danska, Finska,
Norveska, Svedska; JuznalJugoistoéna Evropa: Bugarska, Hrvatska, ltalija, Portugal, Spanija, Gréka, Rumunija; Zapadna
Evropa: Ujedinjeno Kraljevstvo, Belgija, Francuska, Irska, Holandija i Svajcarska

31 Newman et al., 2022, str. 62-109.



Severna Evropa 85 % 63,3 % 44,3 % 25,3 %
Juzna i Jugoistocna Evropa 83,1 % 69,9 % 79 % 59,3 %

Zapadna Evropa 76,5 % 60,3 % 41,8 % 26,8 %

Digitalizacija je imala ozbiljne uticaje na kreiranje i konzumiranje vesti, $to moze uticati na
polarizaciju. Prvo, digitalizacija je kreirala prostor za nove glasove da utiCu na vesti i formiranje
misSljenja. To ukljuCuje gorepomenute alternativne platforme, kao i nove mejnstrim medije koji
se obi¢no nazivaju mediji rodeni u digitalnom obliku — kompanije koje su se pojavile u
poslednjih 30 godina i posluju samo onlajn. Da bi se takmicili, glavni stari mediji — oni koji su
bili dominantni preko tradicionalnih izvora pre pojave digitalnih platformi — uklju€ili su dodatne
elemente na mrezi kao $to su veb sajtovi, aplikacije, podkasti i stranice na drustvenim
mrezama. U veéini mesta, glavni stari mediji i mediji rodeni u digitalnom obliku nastavljaju da
koegzistiraju, iako su ovi drugi obi¢no popularniji u Juznoj Evropi u poredenju sa Zapadnom ili
Severnom Evropom, gde su glavni stari mediji dominantniji, 2 ok medii rodeni u digitalnom obliku i glavni stari

mediji imaju mnogo toga zajedni¢kog, prvi imaju razli€ite prioritete u vezi sa uredivanjem i pruzaju viSe ciljnog izves$tavanja i zauzimaju ciljani pristup
kako bi se uspostavili kao poseban glas za specificnu publiku, tipi€an za trendove marketinga na mrezi i uprkos tome Sirokog pristupa kojim su

glavni stari mediji tradicionalno vodeni.

Osim toga, digitalizacija i alati koje ona nudi takode su podstakli Siru liberalizaciju informacija,
$to je dovelo do Sirenja influensera putem onlajn blogova, li¢nih veb sajtova i druStvenih mreza.

Gradansko novinarstvo bez presedana i alternativni mediji pojavili su se Sirom spektra pod
nazivom pet| stalei“ 33 posto bi njihov uticaj mogao da parira uticaju tradicionalnog novinarstva. Osim toga, u nekim slu¢ajevima,

gradansko novinarstvo se pomesalo s kulturom influensera, $to je ljudima dalo zna¢ajnu mo¢ da prenose i tumace vesti, posebno na drustvenim

mrezama.

Izvestaj o digitalnim vestima Rojtersovog instituta ispitao je odakle ljudi dobijaju svoje vesti
onlajn i od koga. Na Twitter-u, korisnici su prijavili da vesti prate uglavhom preko zvani¢nih
izvora; na platformama YouTube i Facebook, medutim, korisnici prate vesti preko zvani¢nih
izvora i drugih izvora u njihovoj mreZi. Na mladim platformama kao $to su Instagram, Snapchat
i TikTok, liénosti na mrezi su zasenile mejnstrim izvore. Za vecinu korisnika, ovo izlaganje
vestima je slu€ajno — bili su na platformi iz razloga koji nije pracenje vesti — ali i dalje moze

uticati na to kako oni razumeju dogadaje, posebno kada je to njihov primarni izvor vesti, kao
3to je sluc':aj s toliko mladih |jUdi.34 Ovo prisustvo influensera moze biti znacajno, kao $to je pokazala jedna ameri¢ka studija.

Utvrdeno je da drustvene mreZe uticu na percepciju polarizacije prvenstveno putem objava uticajnih i drustvenih kontakata o dogadajima i temama,
a ne direktno putem medijskog izveStavanja. Medutim, studijom se na kraju do$lo do zaklju¢ka da iako su korisnici drustvenih mreza polarizovani,

platforme nuzno ne izazivaju polarizaciju.35

Drugo, onlajn potreba za personalizacijom podsti¢e fragmentaciju. U okruZenju sa sve ve¢im
izborom, viSe medija objavljuje vesti koje prilagodavaju obradivanje tema odredenoj publici i

zadovoljavaju specifi¢ne tacke gledista ili interesovanja.3¢ Rezultat je medisko okruzenje sa velikim izborom u
kojem ljudi mogu sami da biraju izvore vesti koji odgovaraju njihovim uverenjima — i na kraju ih potkrepljuju.37 Ovaj trend je izazvao zabrinutost u

vezi sa sobama odjeka, poSto samoizbor zasnovan na pristrasnosti teZi zajednickom rezultatu kao i predizbor onlajn algoritama i agregatora.
Medutim, istraZivanja pokazuju da ovo mozda nije toliko znac¢ajna pretnja kao Sto se ocekivalo. U stvari, vecina ljudi sama bira mejnstrim izvore

vesti38 i vreme provedeno u onlajn prostoru — posebno na drustvenim mrezama — zapravo povecava njihovu izloZzenost sadriaju kOjI

obuhvata razlic¢ite oblasti ili sadrzaju zasnovanom na drugoj ideologiji ili pripadnosti koja nije
njihova.®

lako ovo okruzenje sa velikim izborom ne izaziva polarizaciju, moze dovesti do toga da vise
ljudi po¢ne da izbegava vesti u potpunosti. U izvestaju za Evropski parlament za 2019. godinu
autori su upozorili da, iako je doseg medija na internetu visok, to ne dovodi uvek do veceg

32 videti Nicholls et al. (2016).

33 Videti Dutton (2009).

3 Videti Newman et al. (2021).

% Videti Banks et al. (2021).

3 videti Fletcher and Jenkins (2019).

37 Videti Fletcher and Jenkins (2019).

38 Videti Wojcieszak et al. (2021) and Mitchell et al. (2018).
3 Videti Flaxman et al. (2016).
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angaiovanja —ida moze, u stvari, imati suprotan efekat.“o U americkoj studiji o kori§¢enju medija na internetu uz

upotrebu podataka za praéenje tokom perioda od 6 meseci, uesnici su proveli samo 2% svog vremena informiSuci se o aktuelnim dogadanjima.41

Osim toga, ¢ini se da oni koji prate vesti putem interneta provode manje vremena na stranicama prateci vesti, posebno mladi ljudi.42

Takode je vazno napomenuti da izloZenost sadrZzaju koji obuhvata razli€ite oblasti — 3to je
Cesto cilj inicijativa protiv polarizacije — moze imati razliCite ishode. Sadrzaj koji obuhvata
razliCite oblasti moze pojagati trenutno stanje osobe, $to znadi da, iako moze proSiriti
perspektivu nekoga ko jo$ uvek nije polarizovan, takode moze pogorsati ve¢ polarizovana
osec¢anja. Jedna ameriCka studija je otkrila da je izlozenost sadrzaju na drustvenim mrezama

vremenom poveéala polarizaciju StaV0V3.43 Isto tako, proveravanje ¢injenica kao jo$ jedno uobicajeno reSenje je najéesce
i medu visokoobrazovanim ljudima i onima s niskim poverenjem u medije.44 Prema tome, iako mozZe dovesti do nijansiranih stavova — a to se

dogodilo u kontrolisanim okruZenjima za testiranje45 — moglo bi da navede druge da traZe alternativna objasnjenja van mejnstrim medija, gde su

narativi zavere istaknutiji. Na primer, izraz ,istrazuj samostalno® postao je mantra za one koji pori€u virus Covid-19.

Trece, digitalizacija je ozbiljno uticala na finansiranje, a i glavni stari mediji i mediji rodeni u
digitalnom obliku se bore da opstanu. Model finansiranja koji se u velikoj meri oslanja na prihod
od reklama, posebno u slojevitom okruzenju vesti, podstaéi ¢e izvore da se takmice za paznju
publike tako $to ¢e se brinuti o njihovim specificnim interesima ili se ukljuditi u klikbejt naslove
ili senzacionalizam, §to bi moglo dovesti do polarizovanih gledista. Prelazak na prihod od
oglasa na internetu nije jedina velika promena u finansiranju media. Tokom poslednjih
nekoliko decenija, mediji su postali sve vise komercijalizovani u mnogim zemljama: rezultat je
okruzenje u kojem izveStavanje o vestima oblikuju trZiSne sile. Jedna potencijalna prednost je
da komercijalizacija moze da podstakne ponovno uravnoteZavanje odnosa izmedu politiCara i

novinara, ka nezavisnijem i autonomnijem novinarstyu,*6 Medutim, komercializam takode moze podstaci Sirenje
populizma.

U kombinaciji s raslojavanjem medija, komercijalizacija je dovela do pojagane konkurencije za
gledaoce koja usmerava izvestavanje prema pristrasnosti Gitalaca.* Postoli vise medija koji se bore za

ograni¢enu koli¢inu finansiranja i stalno se nadmecu da uspostave svoje jasno mesto u ekosistemu, $to neke dovodi do ,izbora za maksimiziranje
profita kako bi se zadovoljile preferencije potrosaca“ i njihove Zelje da vesti ,ne samo obavestavaju, ve¢ i da objasnjavaju, tumace, ubeduju i
zabavljaju”.48 Jedna americka studija otkrila je da ovo izaziva polarizaciju, jer konkurentski mediji ,stvaraju ili povecavaju razlike u misljenjima“ kako

bi ,podelile trziste i ostvarile veéi profit*.49

Pored onlajn senzacionalizma i klikbejt naslova, to je dovelo do toga da neki mediji pomeSaju
popularne i populisticke aspekte, jer ekstremni pogledi i kontroverze priviate gledaoce.*®®
Francuski medi BEMTYV je jedan primer toga. To je 24-Gasovni informativni kanal koji neprestano
emituje vesti za viSe od 10 miliona gledalaca dnevno u Francuskoj, 5to ga €ini najpopularnijim
medijem u zemlji. Politicka adaptacija stare izreke ,,Ako ima krvi, to je udarna vest® dovela je

do kritika da je ovaj medij definitivno desniCarski i da svojim neprestanim izvestavanjem mozda
doprinosi nesigurnosti.51 Wettstein et al. (2018) otkrili su da je ovaj trend Siroko rasprostranjen u svojoj uporednoj analizi sadrzaja iz

10 evropskih zemalja. Autori su zakljuili da su izvori vesti koji su privukli publiku popularnim izvestavanjem o populisti¢kim li¢nostima i njihovoj
politici retko aktivno podrzavali ove li¢nosti ili njihove poruke, ali su ih objavljivali.52 U isto vreme, komercijalizacija pokre¢e konsolidaciju medija s
manjim brojem vecéih vlasnika.53 Ova koncentracija vlasniStva medija identifikovana je kao ozbilina pretnja evropskom medijskom pejzazu, jer

ograni¢ava raznolikost informacija i perspektiva.54

Finansiranje ipak ne uti€e samo na pokrivenost; takode ugrozava odrzivost medija. Studija
Odbora Evropskog parlamenta za kulturu i obrazovanje pokazala je da, iako digitalni prihodi

40 videti Fletcher and Jenkins (2019).

4! videti Wojcieszak et al. (2021).

“2 VVideti Thurman and Fletcher (2019).

43 Videti Bail et al. (2018).

4 Videti Hameleers and Van der Meer (2020).
5 Videti Hameleers and Van der Meer (2020).
46 Videti Hameleers and Van der Meer (2020).
47 Mullainathan and Shleifer, 2005, str. 1 031.
48 Mullainathan and Shleifer, 2005, str. 1 031.
4% Mullainathan and Shleifer, 2005, str. 1 043.
%0 videti Schofield (2014).

51 Videti Schofield (2014).

52 Videti Wettstein et al. (2018).

%3 Videti Fletcher and Jenkins (2019).

54 Videti Brogi et al. (2020).



rastu, jo§ uvek ne nadoknaduju za gubitke iz sve manjeg sektora Stampe.55 Ove ekonomske poteskoce

¢e verovatno dovesti do toga da viSe informativnih izvora krene da zahteva pretplatu, $to bi moglo da uti¢e na sve maniji broj ljudi koji prate vesti i

ogranici potroSace na manji broj izvora. Mnoge novinske kuce su ve¢ zatvorile svoja vrata, dok su mnoge u opasnosti ukoliko ne dobiju dodatnu

podrsku. Ali mozda ¢ée biti teSko dobiti ovu podrsku: u svom Izveétaju o d/g/taln/m vestima za 2021. godinu,
Rojtersov institut je otkrio da vecina gradana nema toliku volju da spase novinske publikacije.
Sa izuzetkom Portugala, vrlo mali broj Evropljana je bio svestan trenutne pretnje novinarstvu,
a joS manje njih je podrzalo drzavne intervencije za spas ovog sektora. Rojtersov institut je
takode upozorio da ¢e u vreme kada postoji toliko prioriteta koji se bore za podrsku viade —
uklju€ujuci zdravstvo i obrazovanje — vladama biti teSko da dobiju politiCku volju da zastite
novinarstvo.%®

Lokalni mediji su posebno ugroZeni. Oni su kljuan izvor informacija i zastupljanja i igraju
glavnu ulogu u lokalnoj politici, obezbedujuéi materijal o lokalnim kandidatima i izborima i

pozivajuc':i Iokalne poIitiéare na odgovornost.57 | dok je pretraga putem interneta preuzela neke od njihovih tradicionalnih
funkcija — kao $to je traZzenje posla i aktivnosti — oni su i dalje glavni izvor informacija o lokalnim incidentima, ukljuujuéi izve$tavanje o zlo¢inima.58

Lokalne vesti takode mogu doprineti osecaju identiteta zajednice medu lokalnim stanovni$tvom. One imaju tendenciju da ukljuéuju takti¢nije

izvestavanje i da budu manije kriticki nastrojene i daju prioritet podrzavanju i promovisanju zajednice i njenih gradana, a ne njihovom kritikovanju.59

Usvem Jzvestaju o digitalnim vestima za 2021. godinu, Rojtersov institut je pronasao korelaciju
izmedu osecaja privrzenosti zajednici i velike Citanosti lokalnih vesti, kao i visokog nivoa
poverenja u lokalne i regionalne vesti u veéem delu Evrope. Uprkos ovim prednostima,

konzumiranje lokalnih vesti je nisko Sirom kontinenta®® i mnogima prete digializacia, ekonomske poteskoce i
konsolidacija.61

Potencijalna odbrana od ovih komercijalnih uticaja jesu mediji javnog servisa — emiteri koje
kontroliSe javnost, a ne komercijalni ili drZzavni interesi. Mediji javnog servisa, ili javna
radiodifuzija, trebalo bi da rade bez politi¢kih ili komercijalnih pritisaka i da pruzaju informacije

kOje su univerzalno dOStUpne CE'Oj jaVHOSti 62 Dizajnirani su da privuku Siroku, meSovitu publiku i zasti¢eni su od nekih
ekonomskih i politickih pritisaka koji prete komercijalnim medijima. Ovaj status javnog alata pomaze im da izbegnu partijsko, interpretativno

novinarstvo koje moze polarizovati izve$tavanje, ali samo ako je njegova nezavisnost zasticena i ako mu se pruzi podrSka potrebna za digitalnu
tranziciju. Dok su javni emiteri i dalje popularni u Zapadnoj i Severnoj Evropi, njihov uticaj opada u JUZI’]Oj, Centralnoj i Jugoistoénoj
Evropi, gde pristup istim varira, ¢ak i kada je poverenje u te medije veliko.6 Y ovim regijama javni emiteri

borili su se da izvr§e tranziciju na internet, a u nekim sluéajevima se i suo€avaju s politickim meSanjem koje ugroZava njihovu nezavisnost.64

Digitalizacija i komercijalizam imali su transformativno dejstvo na medije, ali je malo verovatno
da ih €ine polarizovanijim kao direktna posledica toga. To, medutim, omogucava bolji pristup
drugim oblicima medija koji bi mogli biti viSe okrenuti polarizaciji i mogli bi podstaéi Sirenje
problematiCnog i osetljivog sadrzaja.

Problemati¢an i osetljiv sadrzaj

Mediji takode mogu izazvati dalju polarizaciju aktivnim Sirenjem narativa zavere i
dezinformacija. Ove pojave koje se ¢eSc¢e povezuju s alternativnim medijskim platformama
pronadene su, slu€ajno ili namerno, i u mejnstrim medijima. U mejnstrim medijima njihovo
dejstvo moze biti pojaano zbog viseg nivoa poverenja, $to dovodi do pada u percepciji
potroSaca u vezi s njihovom ta¢noScu i istinitoS¢u. Na alternativnim medijima, oni se mogu
iskoristiti kao oruzje u okviru ideoloSke agende i kombinovani s drugim govorom mrznje
usmeren na odredene grupe. Kada se zlonamerno iskoristi na alternativnim platformama, ovaj
Stetan sadrzaj je opasan ne samo zato $to moze dovesti do polarizovanih glediSta, vec i zato
Sto bi mogao da se koristi za radikalizaciju, regrutaciju i mobilizaciju u ekstremistiCke svrhe — i
Cak bi mogao da podstakne ljude da prihvate, zagovaraju i primene nasilje.

5 Videti Le Gall (2021).

% Videti Newman et al. (2021).

57 Videti Taylor (2019).

%8 Videti Newman et al. (2021).

%9 Videti Fletcher and Jenkins (2019).

60 videti Newman et al. (2021).

&1 Videti Taylor (2019).

62 Videti Conseil mondial de la radiotélévision (2001).
8 Videti Newman et al. (2021).

64 Videti Brogi et al. (2020).
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Neki od ovih problemati¢nih sadrZaja oslanjaju se na aktuelna deSavanja i politiCki osetljive
dogadaje. Zlonamerne alternativne informativne platforme npr. Cesto Koriste teroristiCke
napade da promoviSu svoju agendu. Obiéno ih prati prevladavanje teorija zavere i
dezinformacija koje imaju za cilj da podstaknu dalje drustvene podele kapitalizacijom ranjivosti
mnogih ljudi nakon teroristickog incidenta. Pored toga, medijska paznja (ne samo alternativnih
vec¢ i mejnstrim medija) ima potencijal da osnazi teroriste i doprinese njihovoj teroristi¢koj taktici

i propagandi 65 S druge strane, odsustvo izvetavanja o ovim politicki znac¢ajnim dogadajima moze narusiti kredibilitet informativnih medija,
kao i izazvati nepoverenje i podstaci narative o nedemokratskim procesima kao $to je cenzura.66 To novinare dovodi u moralnu dilemu, jer bi oni
trebalo da izbalansiraju stavljanje teroristi¢kog incidenta u pravi kontekst sa odavanjem pocasti Zrtvama i suoavanjem sa samom teroristickom

grupom.

Narativi zavere®’

Narativi zavere su posebno problemati¢ni. Ovi narativi pokuSavaju da daju znacenje
uznemirujuéim i sloZzenim dogadajima i pojavama za koje se smatra da su rezultat tajnog
planiranja zavere moénih |jUd| s |Oé|m namerama 68 Obi¢no daju pojednostavljena objasnjenja i odrazavaju binarne

stavove ,dobro protiv zla“ koji podsti€u podele izmedu onih koji se smatraju pripadnicima grupe i nepripadnicima grupe.69 Ove podele dodatno
podsti¢u snazan osecaj viktimizacije pripadnika grupe i ,isklju€ivanja“ ili netolerancije usmerene prema ¢lanovima nepripadnicima grupe. Ostale
komponente narativa zavere koje doprinose ekstremisti¢koj dinamici ukljuuju superiornost pripadnika grupe u odnosu na nepripadnike grupe i
koncept da nepripadnici grupe predstavljaju neposrednu i egzistencijalnu pretnju pripadnicima grupe.70 Dok bi narative zavere trebalo posmatrati
kao simptom $irih drustvenih pitanja i zamerki, oni imaju potencijal da zna¢ajno ugroze mir i drustvenu koheziju. Kao $to je pomenuto gore, to bi
moglo ukljucivati povecanje privlaénosti ekstremistickih agendi, naruSavanje poverenja izmedu razlicitih grupa i demokratske vlasti, naruSavanje

postovanja univerzalnih sloboda i ljudskih prava, Sirenje govora mrznje i mobilisanje nasilja protiv odredene grupe.71

Evropski praktiCari vide teorije zavere kao kljuéne pokretaCe nasilja i ekstremizma. Na
LOKALOM onlajn sastanku Mreze za podizanje svesti o radikalizaciji (RAN) 2021. godine u
vezi sa suoCavanjem s promenljivim pejzazom polarizacije, radikalizacije i ekstremizma, skoro

svi ucesnici su se slozili da klju€ni razvoj lokalnog pejzaza predstavljaju pitanja koja nastaju
kao posledica narativa zavere.72 Oni su na pandemiju Covid-19 gledali kao na katalizator za Sirenje narativa zavere; na kraju

krajeva, zavere se hrane sloZzenim i Stetnim dogadajima. Mnogi nasilni protesti protiv zakljuéavanja i antivladinih protesta u evropskim gradovima
bili su podstaknuti narativima zavere.73 Ono $to je najviSe iznenadivalo prakti¢are koji su u€estvovali u Mrezi za podizanje svesti o radikalizaciji bila

je heterogenost grupa na protestima, koje su uklju¢ivale drzavne sluzbenike, kao i porodice s decom.74

Bez umanjivanja ozbiljnosti i uticaja nasilnih protesta protiv zaklju€avanja, narativi zavere
mogu imati joS razornije dejstvo. Apokalipticni narativi medu nasilnim desnicarskim
ekstremistickim grupama inspirisali su teroristicke napade u Norveskoj 2011. godine i
Krajstéeréu 2019. godine. Ovi napadi su u velikoj meri inspirisani teorijom Velike zamene, koja
tvrdi da belu evropsku populaciju zamenjuju nebelci kroz masovnu migraciju i zbog
demografskog pada u belim zajednicama i rasta zajednica nebelaca.” Y svom manifestu pocinilac

teroristickog napada u Krajstéercu tvrdio je da je traZio osvetu za genocid koji traje nad belim Evropljanima.76 Njegov slucaj je ekstreman i pokazuje
da je narativ zavere podstakao upotrebu nasilja i izvrSenje teroristickog akta, $to bi trebalo uzeti u obzir pri osmisljavanju reakcija. Dok mnoge
desnicarske ekstremisticke grupe u Evropi ne pribegavaju nasilju, njihova propaganda direktno $iri govor mrznje, dehumanizuje nepripadnika grupe

i podsti¢e nasilje.77 Ove grupe bi podjednako trebalo uzeti u obzir usled direktne i indirektne pretnje miru i bezbednosti.

 Abubakar, 2020, str. 278-279.

% Abubakar, 2020, str. 278.

57 Ovaj rad usvaja upotrebu ,narativa zavere“ MreZe za podizanje svesti o radikalizaciji umesto popularizovanog termina ,teorija
zavere® da bi mu se uskratio legitimitet ozna¢en terminom ,teorija“. ViSe informacija potrazite u Mrezi za podizanje svesti o
radikalizaciji (2020).

% Farinelli, 2021, str. 4.

8 Farinelli, 2021, str. 4.

“Mreza za podizanje svesti o radikalizaciji 2020, str. 3.

" Farinelli, 2021, str. 4.

2 Pogledajte zakljuéni rad MreZe za podizanje svesti o radikalizaciji pod nazivom The changing landscape of polarisation,
radicalisation and extremism, str. 2 (https://home-affairs.ec.europa.eu/document/download/1a7al8b2-4f2d-44b7-bdfd-
c088af86f327_en?filename=ran_local changing_landscape 25-26 112021 en.pdf).

3 Videti Schraer (2021). https://www.bbc.co.uk/news/59390968

" Pogledaite zakljuéni rad MreZe za podizanje svesti o radikalizaciji pod nazivom The changing landscape of polarisation,
radicalisation and extremism, str. 2 (https://home-affairs.ec.europa.eu/document/download/1a7al8b2-4f2d-44b7-bdfd-
c088af86f327 en?filename=ran_local changing_landscape 25-26 112021 en.pdf).

> Davey and Ebner, 2019, str. 7.

76 Videti Galineau (2019). https://apnews.com/article/immigration-shootings-ap-top-news-international-news-australia-
lel9fefcb2e948albf7ce63429bc186e

" Farinelli, 2021, str. 11.
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https://home-affairs.ec.europa.eu/document/download/1a7a18b2-4f2d-44b7-bdfd-c088af86f327_en?filename=ran_local_changing_landscape_25-26_112021_en.pdf
https://www.bbc.co.uk/news/59390968
https://home-affairs.ec.europa.eu/document/download/1a7a18b2-4f2d-44b7-bdfd-c088af86f327_en?filename=ran_local_changing_landscape_25-26_112021_en.pdf
https://home-affairs.ec.europa.eu/document/download/1a7a18b2-4f2d-44b7-bdfd-c088af86f327_en?filename=ran_local_changing_landscape_25-26_112021_en.pdf
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https://apnews.com/article/immigration-shootings-ap-top-news-international-news-australia-1e19fefcb2e948a1bf7ce63429bc186e

Tokom istog LOKALNOG sastanka Mreze za podizanje svesti o radikalizaciji 2021. godine

praktiCari su takode izrazili zabrinutost zbog njihove moguénosti da rade onlajn gde se
okupljaju ugrozene cinne gl,-upe_78 Opste je prihvaceno da internet, ukljuCujuci drustvene mreze i alternativne novinske kuce,

obezbeduje platformu za Sirenje narativa zavere. Dok internet povecava rizik od upadanja u rupu zavera bez kraja zbog relativno lakog pristupa
podacima, brzina kojom se zavere mogu Siriti i teSkoc¢a u ublazavanju sadrzaja, ne se moralo pretpostavljati da je ve¢a verovatnoc¢a da ¢e ljudi sada
verovati narativima zavere nego u periodu pre pojave interneta.79 Osim toga, narativi zavere se ne $ire neselektivno internetom, ve¢ su ogranic¢eni
na zajednice, naj¢e$ce politiCke krajnje desnice i krajnje levice koje ve¢ veruju u njih.80 Ovo je zna€ajno jer ove iste grupe obi¢no dobijaju vesti sa

alternativnih medija.

U studiji koja prikazuje mapu onlajn ekstremizma u Slovackoj otkriveno je da alternativni mediji
Sire sadrzaj mrznje i zavere: najmanje 17 stranica, naloga i kanala Sirom platforme Facebook,
Instagram i Telegram deli veze ka veb sajtovima alternativnih medija.8! Y pogledu kolicine, alterativni

mediji u slu¢aju Slovacke bili su samo mali deo Sireg ekstremno desnicarskog onlajn ekosistema, na osnovu mape u okviru studije.

Ipak, broj alternativnih informativnih medija ne odrazava nuzno njihov uticaj na odredenu
zajednicu. Takode je neophodno razumeti sadrzaj koji dele, kao i njihovu publiku. Detaljna
studija madarske alternativne krajnje desnic¢arske medijske platforme Kuruc.info pruza uvid u
ovom pogledu. Kuruc.info sebe opisuje kao ,patriotski madarski konzervativni, desnicarski,

nacionalisticki informativni veb sajt za pronalaZenje ¢injenica, nezavisan od politickih partija.“®?
To je medij roden u digitalnom obliku registrovan u SAD i posluje od 2006. godine. Bez obzira na to kako sebe predstavlja, medijska platforma

otvoreno sadrzi madarski iredentisticki, antisemitski, antiromski i homofobi¢ni sadrzaj, $to se moze videti u glavnim kategorijama vesti na po¢etnoj
stranici: antimadarizam, ciganski zlocini, jevrejski zloc€ini, LGBTQ+ i politicki zlocini.83 Ovaj veb sajt u velikoj meri promovi$e teoriju zavere cionisticke
okupacione vlade koja tvrdi da Jevreji kontroliSu velike svetske vlade, ukljucujuéi i madarsku. Madarska vlada je zahtevala da se ova stranica ugasi
zbog problemati¢nog sadrzaja, kako bi se suprotstavilo govoru mrznje; medutim, ameri¢ka vlada je dozvolila da platforma funkcioniSe, pozivajuéi se

na zastitu slobode govora.84

Drugi problem sa stranicom Kuruc.info bila je njena pripadnost madarskoj krajnje desni¢arskoj
politickoj partiji Jobbik, koja se nedavno redefinisala kao konzervativnha desni¢arska partija.
Ova promena je dovela do rascepa unutar partije i pojavu dve krajnje desniCarske politicke
partije: Sila i odluénost i pokret Nasa otadzbina. Kuruc.info je bio kriti€ki nastrojen prema
Jobikovom reformisanju i trenutno se smatra da je isti blisko povezan s pokretom NaSa
otadzbina. Ipak, pre nego Sto se Jobik usmerio ka centru politickog spektra, Kuruc.info se
smatrao znacajnim delom njihovih poruka na internetu, jer su bili nedovoljno zastupljeni u
mejnstrim medijima.85 Kada je Jobik 2018. godine osvojio vise od milion glasova na madarskim izborima, Kuruc.info je bIO

10. po veli€ini stranica za vesti u Madarskoj, sa oko 10% c¢italaca medu opStom populacijom i
oko 230/0 Jobikovih glasaéa.86 Ovi brojevi su znacajni, s obzirom na rezultate studije koja meri antisemitske stavove u Madarskoj, a

koja je otkrila da su partijske preferencije i antisemitizam blisko povezani. Na osnovu pokazatelja za merenje afektivnog i kognitivhog antisemitizma,
studija je pokazala da 27% odraslih u Madarskoj ima ekstremne, a 10% njih umerene antisemitske stavove. Na ovoj istoj skali 42% Jobikovih
pristalica ima ekstremne, a 15% njih umerene antisemitske stavove.87 Ovi podaci dodatno pokazuju popularnost problemati¢nih alternativnih medija

i njihov doseg do ljudi sa ekstremnim i populistickim stavovima.

Odnos Evrope i medija

Svi faktori o kojima se do sada govorilo uticali su ha odnos Evropljana sa medijima. Oni variraju
Sirom kontinenta, ali u vecéini zemalja gradani imaju malo poverenja u medije i doZivljavaju
mnoge mejnstrim medije kao vrlo pristrasne. Ova percepcija medija je vazna, jer ne samo da
odreduje koji izvor vesti ljudi traze, ve¢ utiCe i na njihovu verovatnoéu da konzumiraju

8 Pogledajte zakljuéni rad MreZe za podizanje svesti o radikalizaciji pod nazivom The changing landscape of polarisation,
radicalisation and extremism, str. 2 (https://home-affairs.ec.europa.eu/document/download/1a7al8b2-4f2d-44b7-bdfd-
c088af86f327 en?filename=ran_local changing_landscape 25-26 112021 en.pdf).

 Farinelli, 2021, str. 9.

80 Krouwel et al., 2017, str. 434-437.

81 Kuchta, 2021, str.12-13.

82 videti Rakay (2008). https://kuruc.info/r/40/27066/.

8 Videti pogetnu stranu sa informacijama Kuruc na https://kuruc.info/.

84 Videti Origo (2012). https://www.origo.hu/itthon/20120703-amerikai-kepviseloktol-ker-segitseget-orban-az-internetes-
gyuloletbeszed-megfekezesere.html

8 Barna and Knap, 2019, str. 79.

86 Barna and Knap, 2019, str. 78.

87 Barna and Knap, 2019, str. 78.
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dezinformacije i polarizaciju.

Poverenje u medije je nisko u celoj EU, iako ne ujednaceno. Studije Istrazivackog centra Pju®

i Rojtersovog instituta89 otkrivaju velike regionalne razlike.90 Poverenje je veée u Severnoj i Zapadnoj Evropi nego u Juznoj/Jugoisto¢noj ili Srednjoj
Evropi, uz nekoliko zna¢ajnih odstupanja: UK i Francuska imaju mnogo manje poverenja u medije nego njihovi zapadnoevropski susedi, dok je

poverenje u Portugalu i Nemackoj mnogo vece nego $to se obi¢no vida u njihovim regijama. Ovi regionalni trendovi i znantno odstupajucée vrednosti

od istih prikazani su u Tabeli 2

Tabela 2: Evropljani koji veruju medijima, po regijama 2022. godine (Rojtersov institut,
2022)

Opste Zemlja Opste
poverenje poverenje
Srednja Evropa (bez Nemacke) 34 % Nemacka 50 %
Severna Evropa 58,3 % Portugal 78 %
Juzna/Jugoisto¢na Evropa (bez
Portugala) 33,3 % Francuska 29 %
Zapadna Evropa (bez UK ili 51.3 % UK 34 %

Francuske)

Rojtersov institut, koji sprovodi ovo istrazivanje svake godine, otkrio je da je poverenje u medije
poraslo 2022. godine u poredenju s podacima prikupljenim pre pandemije, kao i broj Citalaca
mejnstrim izvora vesti. Ovim se pretpostavlja da ¢e, uprkos porastu narativa zavere i
dezinformacija oko virusa Covid-19, veéina Evropljana i dalje pratiti mejnstrim medije tokom
krize. Nazalost, ovaj mali skok je ve¢ poCeo da jenjava; do objavljivanja izvestaja za 2022.
godinu poverenje je u vecini evropskih zemalja palo na broj pre pandemije Covid-19.%2

Pju (2018) je otkrio da poverenje ispitanika u medije nije u korelaciji s njihovim politickim
opredeljenjima. Umesto toga, populizam je bio pouzdaniji predskazatelj. U svih osam ispitanih
zemalja, zna€ajno je manje verovatno da ¢e oni s populistic¢kim uverenjima na levici i desnici
verovati medijima u poredenju sa onim sa nepopulistickim ili meSovitim stavovima. Ideologija
je imala samo statistiki znacajan uticaj u Spaniji, Nemackoj i Svedskoj, ali i dalje daleko maniji
uticaj od populizma u tim zemljama. U Nemackoj i Svedskoj ljudi sa desni¢arskim ideologijama
manje su verovali medijima, dok su u Spaniji oni sa levi¢arske strane bili najskepti¢niji.%

Percepcija pristrasnosti i pravicnosti je kljuCan aspekt poverenja koji direktno utice na to kako
|JUd| konzumiraju medije.94 Pristrasno izvestavanje je uobi¢ajeno u mejnstrim medijima, posto je izveStavanje pod uticajem politickog

opredeljenja medija.95 Ovaj kvalitetno uspostavljeni trend je ojaéan veé opisanom fragmentacijom i proliferacijom interpretativnog novinarstva.96

Na to takode moze uticati odnos izmedu politike i medija u datoj zemlji. POlltIékI parale"zam97 je nivo uskladenosti

8 Danska, Francuska, Nemagka, Italija, Holandija, Spanija, Svedska i Ujedinjeno Kraljevstvo.

8 Videti Newman et al. (2021).

% videti Mitchell et al. (2018).

1 Na osnovu dostupnih podataka iz /zvestaja o digitalnim medijima Rojtersovog instituta za 2022. godinu, te regije ukljuéuju
sledece zemlje: Srednja Evropa: Austrija, Ceska, Madarska, Poljska, Slovacka; Severna Evropa: Danska, Finska, Norveska,
Svedska; Juznal/Jugoistocna Evropa: Bugarska, Hrvatska, Italija, Spanija, Gréka, Rumunija; Zapadna Evropa: Belgija, Irska,
Holandija i Svajcarska.

% Na osnovu dostupnih podataka iz Izvestaja o digitalnim medijima Rojtersovog instituta za 2022. godinu, te regije ukljucuju
slede¢e zemlje: Srednja Evropa: Austrija, CeSka, Madarska, Poljska, Slovacka; Severna Evropa: Danska, Finska, Norveska,
Svedska; JuznalJugoistoéna Evropa: Bugarska, Hrvatska, Italija, Spanija, Gréka, Rumunija; Zapadna Evropa: Belgija, Irska,
Holandija i Svajcarska.

% Videti Mitchell et al. (2018).

% Videti Ardévol-Abreu and Zufiga (2017).

% Videti Fletcher and Jenkins (2019).

% Videti Fletcher and Jenkins (2019).

% Prema Hallin and Mancini (2017), politi¢ki paralelizam se mozZe razumeti kroz Getiri pojave: ,strukturalne veze izmedu medija i
politickih organizacija; politicka opredeljenja novinara, vlasnika i medijskih menadzera; medijski sadrzaj; i $ablone potroSnje vesti”.



izmedu informativnih medija u zemlji i njenog politickog sistema. 98 Visi nivoi paralelizma imaju tendenciju da

budu povezani sa veéom pristrasno$¢éu medija — i u kreiranju i u konzumiranju — i sa ograniéenijom zastuplijeno$éu u temama i u izvorima. Politicki
paralelizam se &e$¢e sreée u zemljama Juzne Evrope, pre svega u ltaliji, Spaniji i Francuskoj, a manje ga ima u zemljama Severne i Zapadne

Evrope.99

Ali vazno je razlikovati pristrasnost i percepciju pristrasnosti. lako mediji €esto imaju neku vrstu
predrasude, percepcija osobe nije objektivan prikaz sadrzaja izvora, ve¢ pre odraz toga kako
izvor predstavlja njihove stavove i uskladuje se s njima,100 Na primer, Pju je 2018. godine ispitao pristrasnost

¢italaca evropskih novina u poredenju s percepcijom ljudi o pristrasnosti. Zaklju€ili su da je €itaoci u stvari bili mnogo manje pristrasni nego §to su
ispitanici to smatrali.101 | dok pristrasno izve$tavanje moZze ojacati polarizuju¢e pozicije u smislu kontroverznih pitanja, nema mnogo dokaza da ono
pokrece afektivnu polarizaciju, ili ¢ak polarizaciju stavova.102 Percepcija pristrasnosti, s druge strane, ima merljivo dejstvo. Jedna americka studija
je otkrila da uo¢ena pristrasnost medija ima $tetan uticaj na upotrebu svih vesti (bez obzira na to koji medij je u pitanju) i izaziva izbegavanje vesti.103
Ovo bi moglo da ubrza smanjenje konzumiranja vesti, po$to su optuzbe za pristrasnost pocele da se koriste kao oruzje i u mejnstrim medijima kako

bi se nastetilo konkurentima i od spoljnih izvora.

Uprkos predrasudama, pristrasnost ne ukljuCuje samo loSe vesti. lako su potrosaci oprezni
kada se radi o predrasudama, mnogi su takode kritiCki nastrojeni prema potpunoj neutralnosti
koja bi mogla obezbediti platformu i moguci kredibilitet pozicijama koje se smatraju Stetnim.
Francuski medij BFMTV jedan je primer kako mediji mogu da razviju saosecajnost za
populizam pod okriliem neutralnosti. Kako je rekao jedan politicki novinar za ovaj medij: ,Ovde
u mediju BFMTV vodimo se time da nije na nama da ikome sudimo. Mi sa svima

razgovaramo” 104 Pitanja poput klimatskih promena i vakcina takode izazivaju zabrinutost, a u vezi s tim bi izveStavanje o obe strane

problema podjednako moglo da stvori ,JJaZznu ekvivalentnost®.105 Izvestaj o digitalnim vestima Rojtersovog instituta za 2021

godinu otkrio je da 17 % uc€esnika globalno smatra da bi slabijim argumentima trebalo dati
manje vremena, dok 24 % njih smatra da postoje neka pitanja kojima ne bi trebalo pristupiti
neutralno. Oba merenja su pokazala da je viSe mladih ispitanika zauzelo ovaj drugi stav,
posebno u vezi s pitanjima socijalne pravde.%

Poverenje nije bilo jedino $to se smanijilo; opada i interesovanje za vesti. Na globalnom nivou,
interesovanje je palo sa 63 % u 2017. godini na 51 % u 2022. godini, dok je selektivho
izbegavanje naglo poraslo i udvostrucilo se u UK u ovom periodu. Ljudi izbegavaju vesti iz
nekoliko razloga, uklju€ujuéi nepoverenje u medije, iscrpljenost nakon uzastopnih kriza,

poteskoée u razumevanju sloZenih pri¢a, kao i op$tu apatiju i nezainteresovanost.?? ©vo
izbegavanje vesti predstavlja ozbiljnu pretnju, jer mediji pomazu gradanima da razumeju svet oko sebe, vrSe svoje demokratske odgovornosti i

pozivaju one na vlasti da preuzmu odgovornost.108 Bez pouzdanih informacija i doslednog razumevanja dogadaja, gradani bi takode mogli da budu

podlozniji dezinformacijama i uticajima polarizacije.

Zanimljivo je to da uprkos negativnim trendovima po pitanju poverenja, percepcije i
konzumiranja, Evropljani i dalje pridaju veliku vrednost medijima. Svedska (sa 95%) i Nemacka
(sa 90%) su na vrhu liste po ukupnoj vrednosti koju pridaju medijima za funkcionisanje drustva
u svojoj zemlji. Spanija je tre¢a, izjednadena s Holandijom sa ukupnim poverenjem od 88%.
Danska (85%), UK (81%), Francuska (76%) i ltalija (75%) zaokruzuju listu jer pokazuju
relativno visoko postovanje prema medijima Sirom kontinenta.%®

Ne postoji jedinstveno shvatanje za to kako ljudi grade svoje percepcije 0 medijima. Jedno
americko istrazivanje pokazalo je da se poverenje najbolje objasnjava politickom ideologijom
i necijim stavom po pitanju svoje vlade, sugradana i ekonomije, 110 All studia istrazivackog centra Pju u Evropi

otkrila je da politicka ideologija nije najbolja odrednica; umesto toga, vera u populisti¢ke ideje je bolje predvidela poverenje u medije.111 Ova pitanja

% Videti Hallin and Mancini (2017).

9 Videti Fletcher and Jenkins (2019).
100 videti Gunther (1992).

101 videti Mitchell et al. (2018).

102 videti Wojcieszak et al. (2021).

103 videti Ardévol-Abreu and Zafiga (2017).
104 videti Schofield (2014).

105 videti Newman et al. (2021).

106 videti Newman et al. (2021).

107 videti Newman et al. (2022).

108 videti Thurman and Fletcher (2019).
108 videti Newman et al. (2021).

110 viideti Lee (2010).

111 videti Mitchell et al. (2018).
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zahtevaju dalje istraZivanje, ali ono $to je jasno jeste da percepcija pristrasnosti utiCe na poverenje u mejnstrim medije, $to ometa funkciju medija

kao kljuénog dela evropskih demokratija.

Lokalni pristupi za bavljenje problematicnim medijima

Uzroc¢nost izmedu medija i polarizacije nije jasna. lako je mudro ne prenaglasavati ovu vezu,
postoje aspekti medija — i kreiranje i konzumiranje istih — kojima se moze pozabaviti kako bi
se moglo pomod¢i u reagovanju na polarizaciju i Sirenje stavova protiv autoriteta. Medutim, ti
aspekti ne bi trebalo da se analiziraju iz perspektive uloge medija u polarizaciji, ve¢ bi trebalo
da budu uklju€eni u Sire razumevanje faktora odbijanja i privlacenja koji inaCe podsticu ljude
na polarizovane i ekstremisticke stavove. Ovaj pristup omoguéava prakti¢arima da prevazidu
debatu o tome da li popularni stavovi oblikuju medije ili je situacija obrnuta i da se fokusiraju
na ranjivosti pojedinaca i zajednice na ekstremizam. U ovom odeljku bi¢e predstavljeni projekti
i pristupi koji se primenjuju Sirom Evrope za pristupanje nekim klju¢nim aspektima medija u
pogledu ponude i potraZnje za podsticanje socijalne kohezije na lokalnom nivou. Oni pruzaju
vazne lekcije i inspiraciju praktiCarima za borbu s ovim sloZenim problemom u sklopu Sireg
okvira borbe protiv ekstremizma, mrznje i polarizacije.

Unapredivanje vestina kritickog razmisljanja i (digitalne) medijske
pismenosti

Prvi deo ovog izveStaja pruza pregled dinamike potraznje ljudi koji konzumiraju mejnstrim i
alternativne medije i kako ovaj sadrZaj moZze da uti€e na njih. U tom pogledu su prakti¢ari Sirom
Evrope ulozili napore da zaStite ranjive grupe od problemati¢nih narativa (ukljuCujuéi
potencijalno polarizujuc¢i sadrzaj u medijima) tako 3$to su podsticali i unapredivali vestine
kritiCkog razmisljanja i (digitalnu) medijsku pismenost. Vestine kritickog razmisljanja klju¢ne su
kako bi ljudi samostalno procenjivali informacije i formirali stavove. Kao podrSska ovome,
medijska pismenost je od velikog znacaja za poboljSanje sposobnosti ljudi da razumeju,
analiziraju i ostvaruju interakcije s porukama koje dolaze od medija. lako ¢e razli€ita publika
reagovati na razliCite pristupe, kriticko razmisljanje i medijska pismenost su od sustinskog

znaCaja za strategije ,celokupnog drustva“ za stvaranje zajednica koje su otporne na
ektremizam.“z U ovom odeljku uklju€en je primer programa za kriticko razmisljanje i medijsku pismenost.

Be Internet Citizens (BUdImO driavljani interneta)llS primer je obrazovnog programa ¢iji je cilj da podstakne i
osnazi mlade da se krec¢u onlajn prostorima uz pomo¢ medijske pismenosti, kritickog razmisljanja i digitalnog drzavljanstva. Kao veoma prilagodljiv

progam, sproveden je u Bugarskoj, Francuskoj, Grékoj, Italiji, Severnoj Makedoniji, Rumuniji, Svedskoj i Ujedinjenom Kraljevstvu. Program koristi
interaktivne vezbe i aktivnosti za razvijanje sposobnosti nastavnika i predavaca van formalnog obrazovanja kako bi se podigla svest o Stethom
uticaju dezinformacija, pristrasnosti, vrSnjackog nasilja i polarizuju¢eg sadrzaja kod tinejdZera i roditelja. Resursi pruzaju moguénost mladima da
dodu u dodir s problemima koji su direktno ili indirektno povezani s problemati¢énim medijima, od njih traze da identifikuju i kriti¢ki pristupe pristrasnom
i senzacionalistickom izves$tavanju, dezinformacijama i polarizuju¢em sadrzaju. U svakom sluc¢aju mladima se pomaze u razumevanju problema i

identifikovanju razli¢itih reSenja.

Zakljucci prakticara

U praksi, program Be Internet Citizens primer je toga koliko je vazno raditi i s predavacima
i s mladima kako bi se obezbedila odrziva primena, vrednosti neformalnog obrazovanja i
delotvornost toga da se ucenje ucini zanimljivim i zabavnim putem igara i interaktivnih
aktivnosti. | sami resursi i lekcije koje pruzaju dobra su inspiracija za praktiCare koji nastoje
da uce tinejdZere o medijskoj pismenosti i problematichom izvestavanju.

Kontranarativi i strateSka komunikacija

U vremenu kada su poverenje u medije i broj €italaca u padu Sirom Evrope, praktiCari bi takode
trebalo da razmotre kako mogu da odrze interesovanje gradana putem pouzdanih medija.

112 Radna grupa za suzbijanje nasilnog ekstremizma (CVE), Inicijativa za strateSke komunikacije, 2017, str. 5.
113 videti https://internetcitizens.withyoutube.com/.
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Kampanje vezane za komunikaciju i prilagodene informativne emisije mogu pomoci da se ljudi
obrazuju o medijima, naglasi znacaj istih, uproste slozene priCe i da se suzbiju potencijalno
polarizuju¢e razmene misdljenja i interakcije vezane za aktuelna dogadanja. Narocito je vazno
za interesovanje mlade publike, koja sveukupno konzumira medijske sadrZzaje manje i u
ogranicenijim formatima, tako da bi reSenja trebalo da budu fokusirana na prostore u kojima
dominantno ima mladih poput drustvenih mreza. | lokalni, drzavni i medunarodni zvani€nici
mogu da doprinesu tako Sto Ce koristiti strateSku komunikaciju da reSe kontroverzne i zahtevne
probleme za koje postoji velika verovatnoca da polarizuju ljude koji prate vesti. U ovom odeljku
uklju€eni su primeri kampanja vezanih za komunikaciju koje rade na tome da sprec€e i umanje
posledice sve manjeg i polarizujuceg koriS¢enja medija.

Dare to be Grey (Usudimo se da budemo Sivi)ll4je kampanja na drustvenim mrezama koju su pokrenuli i kojom
upravljaju mladi iz Holandije kako bi se pozabavili polarizacijom. Putem razli¢itog multimedijalnog sadrzaja i interakcija, ona koristi analizu
onlajn podataka, podstice razli¢itost ideja i podrzava moderaciju, podsti¢uci pratioce da pronadu ,sivu® sredinu kada su u pitanju teme
koje izazivaju neslaganje i da budu obazrivi kada su u pitanju radnje koje mogu da uévrste polarizovane, crno-bele stavove. Projekti poput
ovog kljuéan su alat za prevenciju: oni mogu pomo¢i ljudima da razumeju aktuelne vesti i zaobidu pristrasnost kao deo izvestavanja, kao
i da kriticki razmisljaju kako bi na dubljem nivou razumeli vesti. Dare to be Grey takode pruza resurse za mobilizaciju pratioca da pomognu
drugima da u€ine isto. Kako se primarno odvija na drustvenim mrezama i vode je mladi, u dobroj je poziciji da bude u dodiru s mladim
korisnicima koji ¢e verovatno pasivno doci u susret s vestima ili putem interpretacije drugih. Kampanja je trenutno naro€ito usmerena ka
holandskom trziStu: ovo im omogucuje da prilagode svoj pristup holandskim korisnicima i ¢ini je dobrim modelom za lokalizovane
intervencije putem drustvenih mreza koji moze da izgradi otpornost kod ranjivih korisnika i mobiliSe ve¢inu koja naizgled nije pogodena

da postane deo resenja.

Zaklju€ci praktic¢ara

lako je kampanja Dare to be Grey specificno prilagodena Holandiji, ona predstavlja vredan
model za prakti¢are Sirom EU. Njen interesantan sadrzaj i Cinjenica da ga mladi prave €ine
kampaniju privliaénijom za mladu publiku, dok upotreba drustvenih mreza omoguéava da se
kampanja pro8iri u okviru datog okruzenja uz relativno male troSkove. Takode je pokazala
vaznost prilagodavanja sadrzaja odredenom okruZenju i potrebu za azuriranjem takvog
pristupa tako da ostane u toku s promenljivim onlajn trendovima i prioritetima. Dare to be
Grey pokazuje vaznost kampanja koje u potpunosti vode mladi; evropski prakti¢ari bi trebalo
da istraZze nacine na koje mogu da podrze mlade u stvaranju i upravljanju drugim
kontranarativnim kampanjama koje su specificne za mlade.

Satiricne informativne emisije. Zbog popularnosti emisije The Daily Show u Sjedinjenim
Ameri¢kim Drzavama, doslo je do porasta broja satiriCnih informativnih emisija, uglavnom
namenjenim mladim punoletnim licima, kako bi ih zainteresovali za aktuelna dogadanja. Dok
ameriCke emisije poput Last Week Tonight with John Oliver nastavljaju da priviaCe
medunarodne gledaoce, nastale su i evropske emisije istog formata poput one koju vodi Arjen
Lubah [Arjen Lubach] u Holandiji, koji se proslavio na medunarodnoj sceni nakon $to je
pokrenuo video kampanju ,America First* koja se proSirila Evropom. Postoje i iskljucivo onlajn
emisije poput australijanske emisije Juice Media, koja privlaci globalnu publiku i obraduje
svetske dogadaje. Pristup i ton su pristupacni mladim gledaocima, a format slozene teme Cini
pristupacnim i dinami¢nim.

Zakljucci prakticara

Ove informativne emisije kontroliSu politiC¢are i komercijalne aktere tako Sto rasvetljuju
specificne teme koje se Cesto previdaju u mejnstrim izvestavanju. Medutim, treba rec¢i da
satiricni pristup moze da bude odbojan za one koji se ne slazu i mogao bi ¢ak imati
polarizujuci uticaj na gledaoce koji imaju évrste suprotne populistiCke stavove. Takode, iako
satiricne informativne emisije prozivaju sve problemati¢ne li€nosti, ¢esto znaju biti levo
nastrojene i ovo moZze doprineti osecaju da su popularni mediji stranacki opredeljeni i
pristrasni. Cak i s ovim rizicima, ova kombinacija komedije i vesti predstavlja pristup koji je

114 videti https://www.daretobegrey.com/.

2023. MreZa za podizanje svesti o radikalizaciji


https://www.daretobegrey.com/

moguce replicirati, a koji se moze ukljuciti u lokalizovane kampanje vezane za komunikaciju
i medijske programe. Ovaj pristup je takode pogodan za sadrZaj za drustvene mreze i moze
se iskoristiti da dovede vesti na video platforme poput TikTok-a i Instagrama. Kada to rade,
prakti¢ari bi trebalo da razmotre saradnju s influenserima kako bi privukli vise gledalaca.

Akteri na nivou lokalnih opstina bi takode trebalo da razmotre upotrebu Sire strateSke
komunikacije kako bi umanjili potencijal za polarizaciju izveStavanja o osetljivim i
kontroverznim temama.

Povratak boraca protiv stranih teroristai njihovih porodica osetljiva je i kontroverzna tema
koja moze da privuée znacajnu paznju medija i dovede do polarizacije u zajednicama. To se
deSava zvog (netaénih) pretpostavki, straha i besa prema ljudima za koje se smatra da su na
neki nacin bili uklju€eni u terorizam ili teroristi¢ke grupe. Kao posledica, komunikacija u vezi s
takvim povratnicima predstavlja dilemu i izazov u okviru Sireg procesa rehabilitacije i
integracije. Mediji, bilo mejnstrim ili alternativni, igraju vaznu ulogu u ovom pogledu. Izazovi u
vezi s komunikacijom o povratnicima uklju€uju spre¢enost deljenja svih podataka zbog prava
na privatnost, $to doprinosi stigmatizaciji, produbljenju straha i Sirenju dezinformacija.

Zakljucci prakticara

PraktiGari su razgovarali o ovom problemu na LOKALNOM onlajn sastanku Mreze za
podizanje svesti o radikalizaciji, maja 2020. godine; sloZili su se oko liste dobre prakse pri
ostvarenju interakcija s medijima, radi borbe protiv efekata ovih izazova ili umanjenja istih.
Jedna preporuka je formiranje partnerstva s medijima $to je pre moguce, idealno pre nego

étO povratnici stignu u svoje zajednice 115 Druga je uspostaviti zajednicki jezik za komunikaciju s medijima, $to
podrazumeva da zainteresovane strane moraju biti dosledne i precizne u svom obavestavanju, kako bi se obezbedilo da nema nesporazuma u

komunikaciji koji bi mogli da podsti¢u tenzije. U istom ruhu, prakti¢ari bi trebalo da obrate paznju da odrede jasne uloge i odgovornosti po pitanju
interakcija s medijima, ukljucujuéi dobro poznavanje toga koji podaci se mogu i ne mogu deliti. Radna grupa AG Kosti za lokalne strukture za
sprecavanje islamizma u Donjoj Saksoniji u Nemackoj spomenuta je kao primer dobre prakse u pogledu uspostavljanja komunikacije izmedu

svih relevantnih strana.116

Podrzavanje pouzdanog novinarstva

Jos jedan aspekt koji treba razmotriti jeste kreiranje vesti: strategije moraju istraZiti nacine da
zastite i podrze pouzdano novinarstvo, a identifikuju problemati¢no izveStavanje i na njega
reaguju. Novinari su srZz ovoga. Sve strategije navedene do sada zavise od postojanja
kvalitetnog novinarstva, koje zahteva dobro obucene novinare koji imaju odgovarajucu
podr§ku da rade efektivno i u skladu s vrednostima otvorenih, pluralistickih drustava.

Centar za pI u raI i zam i S|Ob0d u med Ij a (CMPF)117 radi da zastiti medije Sirom Evrope preko cetiri glavna kanala:

istrazivanja, debata, obrazovanja i obuke i Sirenja rezultata. Sufinansiran od strane Evropskle unije, CMPF nudi spektar programa obuke
za novinare i prakti¢are, kao i pristup umrezavanja za pruzanje klju¢ne podrske, uklju¢ujuci pravnu struénost, informacije i alate, javne
forume i prekograniénu razmenu i nagrade. Ovim radom oni osnazuju novinare na lokalnom nivou i Sirom kontinenta da stite buduénost

evropskih medija.

Zaklju€ci prakticara

115 Videti Wouterse & Gssime, 2020, str. 4-8.
116 \/ie informacija dostupno je na https://beraten-niedersachsen.de/.

17 Videti https://cmpf.eui.eu/.
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Evropski prakti¢ari ne moraju da se bave ovim izazovom sami; oni bi trebalo da traze razne
vidove podrske od Evropske unije ili okolnih drzava, ukljuCujuci deljenje saveta, dobre
prakse i insipracije, kao i prilike za direktniju podrSku poput finansiranja ili resursa.

RNTC MediallBje program obuke u novinarstvu u Holandiji, kojim upravlja RWM Media. Za razliku od drugih programa obuke, on
podrzava gradane novinare kao i profesionalce i fokusira se na iskoriS¢avanje novinarstva za podsticanje drustvenih promena. Njihov
plan i program ukljucuje kreiranje sadrzaja i vodenje kampanja na drustvenim mrezama kako bi polaznici obuke naucili da iskoriste medije,
kao i vestine medijske pismenosti kako bi pomogli u borbi protiv dezinformacija. Program uvodi polaznike u proces kreiranja kako bi
izgradio njihovo razumevanje novinarstva kroz praksu i pomogao im u razvijanju korisnih vestina. U ovom radu razmatrana je uloga koju
gradansko novinarstvo moze da igra (i pozitivna i negativna) i kako digitalizacija postaje sve pristunija, velika je verovatno¢a da ¢e se
ovaj trend nastaviti. Stoga je vazno ukljuciti obuku u novinarstvu koja moze da iskoristi ovaj trend da podstakne pouzdano izvestavanje

i pomogne u bezbednom i efektivnom Sirenju vesti preko drustvenih mreza.

Zakljucci prakticara

RNTC Media predstavlja primer toga kako obuka u polju medija moze da podrzi odgovorno
gradansko novinarstvo, kao i profesionalce. Gradansko novinarstvo moze biti tetno i zbog
toga Sto je tako moze biti primamljivo da se u potpunosti odvrac¢a od njega; medutim, njegova
istorija u podrSci razvoja ljudskih prava je znacajna i ovakvo novinarstvo izvesno ¢e postati
prisutnije u digitalnom dobu. Evropski prakti¢ari treba da izvuku pouke iz ovog uspesnog
programa i Sire dele kljuéno znanje i vestine.

,News Initiative“ (Inicijativa za vesti) Evropske unije!!9 pokrenutaje da razvije , postojece i nove radnje za
podrsku sektora informativnih medija“. Uz holisticki pristup u vidu kombinacije pristupa politici i finansiranja, ona nastoji da se pozabavi

izazovima sa kojima se informativni mediji suo¢avaju. U okviru ove Seme bice odvojeno 75 miliona evra delom u vidu bespovratnih
sredstava za projekte koji omogucavaju i podrzavaju nezavisno novinarstvo, kao i u vidu bespovratnih sredstava za medijsku pismenost,

proveravanje ¢injenica, onlajn medije i jo$ toga.

Zakljucci prakticara

Program trenutno traje i zainteresovani evropski praktiCari bi trebalo da prate prilike za
podrsku ili saradnju. Ova inicijativa takode je dobar model za lokalizovanije pristupe, na
osnovu kojih bi drzavne i lokalne vlasti mogle da organizuju svoje medijske strategije kako
bi ih u€inile viSe holisti€ikim i omogucile veéu saradnju s drugim zainteresovanim stranama,
ukljucujuci civilno drustvo.

Pracenje medija

Problemati¢an i osetljiv sadrzaj u informativnim medijima je neizbezan. Pracenje medija je
vazno kako za praktiCare, tako i za kreatore politike kako bi razumeli ekosistem informativnih
medija, uklju€ujuci glavne narative mrznje i polarizujuée narative, kao i informativne medije koji
kreiraju i Sire problemati€an sadrzaj. Ovo razumevanje je klju¢no za osmiSljavanje politike
zasnovane na dokazima i programa na lokalnom nivou koji su prilagodeni pretn;ji i riziku koji
predstavlja ekstremni sadrza;.

Pracenje medija moze se sprovoditi ruéno uz pomoc inteligencije otvorenog koda, narocito
korisne metode kada se traze specifi¢ni podaci. JoS jedna metoda pracenja jeste koriS¢enje
automatizovanog prikupljanja i analize uz pomo¢ vestacke inteligencije. Ovaj pristup je

118 videti https://www.rnw.org/what-we-do/rntc/.
119 videti https:/digital-strategy.ec.europa.eu/en/policies/funding-news-media-sector.
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prikladniji za informisanje relevantnih zainteresovanih strana o stavovima javnosti o odredenoj
temi i mapiranje mreze. Pri ovom radu, pratioci medija moraju da prate pravila o podacima i
prava na privatnost kako bi obezbedili da se propisani postupak prati. U ovom odeljku uklju¢en
je primer efektivhog programa za praéenje medija.

Media Pluralism Monitor (Pratilac pluralizma medija)'?°je alat koji je razvila EU za pracenje
pluralizma medija, zasnovan na skupu 25 klju€nih pokazatelja, koji procenjuje osnovnu zastitu,
pluralizam trziSta, politiCku nezavisnost i drustvenu inkluziju u javnim sluzbama, komercijalnim
medijima i medijima zajednice. Izvestaji generisani koristeci ovaj alat iz 2018, 2019. i 2020.
dostupni su onlajn.

Zaklju€ci prakti¢ara

Alati poput ovog, kada ih koriste nezavisni recenzenti, mogu da pomognu lokalnim i
drzavnim akterima da bolje razumeju medijsko okruzenje u svojoj drzavi i primete
potencijalne pretnje polarizujucih i problematicnih medija, kao i trendove koji mogu da
ugroze pluralizam medija.

Stvari na koje lokalni praktiCari treba da obrate paznju

e Sve reakcije moraju biti zasnovane na dokazima, a trenutno postoji premalo istrazivanja
na kojima bi efektivne i odrzive politike i programi zaista mogli biti zasnovani. lako je
istrazivanja na ovu temu i njenim potencijalnim posledicama sve viSe, vecina se fokusira
na SAD, koje prolaze kroz ove izazove drugadije. Prakti¢ari Evropske unije trebalo bi da
upucuju na postojeca istrazivanja, ali i da rade ili podrzavaju nova istrazivanja, ukljucujuci
ona lokalizovana koja se fokusiraju na specificne zajednice na kojima bi se zasnivale
ciljane intervencije.

¢ Odnos izmedu medija i polarizacije jo§ uvek je nejasan. Prakti¢ari bi trebalo odlu¢no da
pristupe izazovu, obracaju¢i paznju da ne prenaglase vezu ili pojaCaju negativnhu
percepciju oko medija koja moze dovesti do veéeg odstupanja od istih. lako je potrebno
resiti probleme u vezi s informativnim medijima, oni su takode vazan saveznik i sastavni
deo funkcionalne demokratije koji se mora zastititi.

e Manjak finansiranja predstavlja ozbiljnu pretnju po buduénost informativnih medija. lako
je komercijalizacija pomogla da mediji dobiju vecu politiCku nezavisnost, takode je stvorila
veCu zavisnost od sila na trzistu i dovodi do toga da se mediji konsoliduju u sve vece
medijske imperije. Prihod od reklama nije dovoljan, a ljudi nisu navikli da placaju za ove

medije 121 U ovakvom izazovnom okruzZenju, reakcije u vidu politika mozda su neophodne kako bi se zastitilo nezavisno novinarstvo.

Medutim, dobijanje podrske gradana zahtevaée ogroman napor.

e Razvoj tehnologije odveo je informativne medije u virtualni prostor. Pandemija je dodatno
katalizovala ovaj proces, uprkos tome $to su mnogi informacije o virusu Covid-19 dobijali
putem televizije. Kao posledica, dezinformacije, narativi zavere i sadrzaj mrznje, ve¢inom
prisutni na alternativnim medijima, raSirili su se internetom poput pozara. Prakti¢ari moraju
biti bolje pripremljeni za kretanje na internetu, interesovanje publike i osmiSljavanje
reakcija prikladnih za virtuelni prostor.

e Cenzura se Cesto preporuCuje kao deo efektivne reakcije na polarizujuéi sadrzaj na
alternativnim medijskim platformama. Potpuno uklanjanje sadrZaja mrznje i polarizujuceg
sadrzaja ili zabranjivanje ekstremnih platformi kratkoro¢no deluje kao razuman potez: ako
se ukloni izvor problemati¢nog sadrzaja, Citaoci nece biti izlozeni istom. Medutim, cenzura
je srednjoro¢no i dugoro€no izvesno neefektivna i ak kontraproduktivna. Prvo, drzave
mogu da zloupotrebe cenzuru kako bi u¢utkali informativne medije koji ih kritikuju. Drugo,

120 videti https://digital-strateqgy.ec.europa.eu/en/policies/monitoring-media-pluralism.
121 videti Newman et al. 2022, str. 62-109.
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Cak i da nisu zloupotrebljeni, cenzurisani mediji mogu ponovo biti uspostavljeni u drugoj
jurisdikciji van domas$aja zakona ili pod drugim imenom. Treée, pored sledenja zakona o
slobodi govora, cenzurisanje problemati¢nih medija, ukljuCujuci i sadrzaj ekstremistiCih
grupa moze uévrstiti uverenje da je regulisanje medija korumpirano i da je osmisljeno da

prikrije ,,istinu“. 1220vo bi stoga moglo da ugvrsti narative zavere i oja¢a ekstremisticke glasove.

e Novinari su izuzetno vazan deo alternativnih populisti¢kih informativnih medija. Oni su
Cuvari populistiCkih aktera i njihovih narativa, tumaci koji procenjuju njihove poruke i dela
ili zaCetnici populistiCkih poruka. Stoga je vazno raditi s novinarima kako bi se podigla
svest 0 rizicima povezanim s bezobzirnim i neeti¢kim izveStavanjem. Pored toga, treba
angazovati novinare da formiraju efektivni deo reSenja za populisticke poruke putem
pouzdanog novinarstva i reagovanjem na problemati¢ni sadrzaj.

e Mediji javnih servisa susStinski su deo medijskog ekosistema i trebace im podrSka u
prilagodavanju promenljivom okruzenju koje $&titi njihovu jedinstvenu ulogu. Mnogi javni
emiteri Sirom Evrope finansiraju se od poreza, ali ovaj model je mogu¢ samo ako im
gradani veruju kao izvoru vesti i nastavljaju da vide vrednost u njima. Drzava bi trebalo da
vodi politiku koja stiti medije javnih servisa i obezbedi finansiranje za njih bez narusavanja
njihove nezavisnosti ili uticanja na njihov kredibilitet, a drugi prakti¢ari mora¢e pomoci da
ti servisi obezbede svoje mesto u srcima i mislima gradana.

e Proveravanje Cinjenica i sadrZaj koji obuhvata razliite oblasti korisne su strategije
prevencije, ali je malo verovatno da ¢e imati snazan pozitivan uticaj na one koji su veé
polarizovani ili one s populistickim uverenjima. Neka istraZivanja pokazuju da ¢ak mogu
imati i negativan uticaj. Obe strategije su uobiCajene strategije za borbu protiv polarizacije
i dezinformacija, tako da prakti¢ari moraju obracati paznju na posebne potrebe publike pri
osmidljavanju projekata, kako bi osigurali da primenjuju pristup nenano$enja Stete.

e lako se sa sve viSe razumevanja i paznje pristupa krajnje desni¢arskom ektremizmu i
narativima zavere, ovo mora biti podrzano obavezama vlasti na drzavno finansiranje kako
bi se osiguralo da relevantne zainteresovane strane poseduju adekvatne resurse i
mogucnosti da se bave problemom. U isto vreme ovo ne znaci da postojeci programi koji
se fokusiraju na nasilni islamisti¢ki ekstremizam treba da izgube prioritet, zbog toga Sto
uprokos teritorijalnom nazadovanju DaeSa (Islamske drzave) i relativno manjeg broja
teroristickih napada u Evropi, pretnja koju predstavljaju nasilne islamistiCke grupe je
sveprisutna. U vezi s medijima i polarizacijom, ovo znaci da bi prakti¢ari trebalo da nastave
da zagovaraju i savetuju donosioce odluka o lokalnim pretnjama kako bi pomogli u
usmeravaniju politike u ovom pogledu. Uloga medija u polarizaciji je klju€ni stub i stoga bi
se prema njemu trebalo adekvatno ophoditi u razgovorima o politici.

Preporuke

1. Sprovoditi lokalizovana istrazivanja na kojima bi se lokalne i drzavne strategije i
strategije Sirom Evrope mogle zasnivati.

2. lzbegavanje vesti je ozbiljan razlog za zabrinutost. PraktiCari bi trebalo da podsti¢u
ljude da pokazuju interesovanje za vesti, narocito ljude u akademski nepovoljnom
poloZaju i mlade. Nacini na koji se ovo moze uraditi ukljuuju bolje gradansko
obrazovanje kako bi se pomoglo da se aktuelni dogadaji stave u kontekst, kampanje
kako bi se ljudima pomoglo da razumeju vaznost medija i da obore optuzbe o
pristrasnosti koje naruSavaju poverenje u medije i incijative kako bi se vesti u€inile
pristupacnijim i lakSim za razumevanije.

122\/ideti Mrezu za podizanje svesti o radikalizaciji (2019).
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Uklju€iti novinarstvo i medije kao teme u gradanskom obrazovanju u formalno i
neformalno obrazovanje. Ovo pomaze ljudima da razmotre i razumeju vaznost
novinarstva, kao i proces i etiku iza pripreme i Sirenja vesti putem medija.

Podrzati programe koji podsti€u kriticko razmisljanje i medijsku pismenost, kako bi
se sacuvala ranjiva publika. Programi moraju biti prilagodeni razli¢itoj publici u
pogledu razli€ite starosne dobi, polova, etni¢ke pripadnosti, religije i drustvenih
grupa. Kljuéni deo ovih programa trebalo bi da podrzi u€esnike u nezavisnom
razaznavanju Cinjenica od misljenja, prepoznavanje pristrasnosti u izveStavaniju i
narativima zavere, potvrdivanju i proveravanju tacnosti vesti i reagovanju na
problemati¢an sadrza;j i aktere.

Raditi s informativnim medijima i novinarima na radu na negativnim percepcijama
mejnstrim medija, kako bi se izgradilo poverenje, odrzali Citaoci i oduprelo
priviaénosti alternativnih medija. Ovo ukljuuje poboljSanje razumevanja i svesti
medijske industrije o polarizaciji i populizmu i o tome kako njihovo izvestavanje moze
da pogor3a ove pojave.

Podrzavati eti¢ko i pouzdano novinarstvo. Novinari se susre¢u s moralnim i pravnim
dilemema kada izveStavaju o problemati¢nim i polarizovanim stvarima. Potrebno je
uraditi vise kako bi se podigla svest o njihovom uticaju kada izveStavaju o osetljivim
politickim temama ili dogadajima i kako bi im pruzali metode koje osiguravaju
uravnotezeno izvestavanije.

Blisko saradivati s organizacijama informativnih medija po pitanju politiki osetljivih
tema. Napraviti plan komunikacije gde mediji svrsishodno ucestvuju kao partner,
kako bi oni mogli adekvatno da izvestavaju o temi bez Sirenja straha, stigmatizacije
zajednica i Sirenja dezinformacija.

Stvoriti strukture i platforme koje ¢e podsticati saradnju u viSe oblasti izmedu
praktiCara, istrazivaca, kreatora politike, novinara, vlasnika informativnih medija i
tehnoloskih kompanija. Mediji i polarizacija slozeni su problemi koji zahtevaju
zajednicku i koordinisanu reakciju od svih relevantnih zainteresovanih strana.

Pazljivo primenjivati cenzuru, osiguravajuéi da je sloboda govora zasticena i da se
ova mera ne zloupotrebljava. S obzirom da postoji mogucnost da cenzura ojaca
uverenja o zaverama protiv ve¢ radikalizovanih grupa, planirati reakcije koje ¢e
umanjiti takve kumulativnhe efekte. U situacijama gde postoji moguénost da
implikacije budu viSe Stetne nego dobre, proceniti da li je cenzura pravi pristup.

Pozivati medije, njihove direktore i osoblje koje pravi i Siri sadzaj koji se klasifikuje
kao govor mrznje na odgovornost za njihova dela. Njihovo sankcionisanje trebalo bi
da bude proporcionalno kako bi se osiguralo da se ugled ovih medija i ljudi ne
poboljSa. Medutim, vazno je zapamtiti da sankcionisanje nec¢e resiti ovaj problem.
Opsezniji plan interakcije neophodan je za razumevanje i reagovanje na faktore zbog
kojih su oni pravili i/ili Sirili problemati¢an sadrzaj.

Pratiti informativne medije i njihov uticaj. Ovo moze ukljucivati posebne istrazivacke
timove otvorenog koda i stvaranje platforme kojoj korisnici mogu da upute
problematian sadrzaj. Pored toga, koristiti veStacku inteligenciju za otkrivanje
ekstremistickog sadrzaja i mreZza i za razumevanje stavova ljudi koji vesti
konzumiraju onlajn.



Informacije o autorima/autorkama:

Kelsi Bjornzgard [Kelsey Bjornsgaard]je direktorka prakse za program Strong Cities
Network (Mreza jakih gradova) na Institutu za strateski dijalog (Institute for Strategic Dialogue),
gde vodi razvoj modela za razvoj kapaciteta kako bi unapredila lokalne pristupe spreavanju i
suprotstavljanju nasilnom ekstremizmu. Blisko saraduje sa opstinskim liderima, prakti¢arima
na terenu, civilnim drustvom i mladim aktivistima iz lokalnih zajednica kako bi izgradila klju¢ne
kapacitete i unapredila koordinaciju izmedu sektora u cilju promovisanja reSenja zasnovanih
na zajednici na globalnom nivou. Kelsi ima diplomu master studija medunarodnih sukoba s
univerziteta King's College London i diplomu osnovnih evropskih studija s Univerziteta u
Oklahomi.

Simeon Dukic je vidi menadzer programa Strong Cities Network (MrezZa jakih gradova) na
Institutu za strateski dijalog (Institute for Strategic Dialogue), gde je voda istrazivanja,
animiranja mreze i podrzava napore na nivou grada za reSavanje ektremizma, mrznje i
polarizacije u Evropi i Aziji. Fokus njegovog rada je na mapiranju regionalnog okruzenja s oflajn
i onlajn pretnjama, iskoriS¢avanju mreza viSe zainteresovanih strana za lokalnu prevenciju
kojima se upravlja na opstinskom nivou, poboljSavanju saradnje na relaciji drzava-lokal i
osnazivanje mladih za suprotstavljanje mrznji, polarizaciji i ekstremizmu. Simeon ima diplomu
master studija obavestajstva i medunarodne bezbednosti sa univerziteta King’s College
London i diplomu osnovnih studija globalnih izazova s fakulteta Leiden University College u
Hagu.

2023. MreZa za podizanje svesti o radikalizaciji



Bibliografija

Abubakar, A. T. (2020). News values and the ethical dilemmas of covering violent extremism.
Journalism & Mass Communication Quarterly, 97(1), 278-298.

Ardevol-Abreu, A., & Gil de Zufiga, H. (2017). Effects of editorial media bias perception and
media trust on the use of traditional, citizen, and social media news. Journalism & mass
communication quarterly, 94(3), 703-724.

Atton, C. (2002). Alternative Media. SAGE Publications.
https://dx.doi.org/10.4135/9781446220153

Atton, C. (2003). What is alternative journalism?. Journalism, 4(3), 267-272.

Atton, C., & Hamilton, J. F. (2018). Alternative Journalism. Journalism Studies: Key Texts.
SAGE Publications.

Bail, C. A., Argyle, L. P., Brown, T. W., Bumpus, J. P., Chen, H., Hunzaker, M. F., ... &
Volfovsky, A. (2018). Exposure to opposing views on social media can increase political
polarization. Proceedings of the National Academy of Sciences, 115(37), 9216-9221.
https://www.pnas.org/doi/10.1073/pnas.1804840115

Banks, A., Calvo, E., Karol, D., & Telhami, S. (2021). #PolarizedFeeds: Three experiments
on polarization, framing, and social media. The International Journal of Press/Politics, 26(3),
609-634. https://doi.org/10.1177/1940161220940964

Barna, |., & Knap, A. (2019). Antisemitism in contemporary Hungary: exploring topics of
antisemitism in the far-right media using natural language processing. Theo-Web. Zeitschrift
fur Religionspadagogik, 18(1), 75-92.

Berger, J. M. (2018). Extremism. MIT Press.

Brogi, E., Carlini, R. M., Nenadic, I., Palmer, M., Parcu, P. L. & Cunha, M. V. de A. (2020).
Monitoring media pluralism in the digital era: application of the Media Pluralism Monitor in the
European Union, Albania and Turkey in the years 2018-2019. European University Institute.
https://cadmus.eui.eu/bitstream/handle/1814/67828/MPM2020-
PolicyReport.pdf?sequence=5&isAllowed=y

Chase, J. (2018, September 26). AfD says German state, media favour the left — do
they?. Deutsche Welle. https://www.dw.com/en/afd-says-german-state-media-favor-the-left-
do-they/a-45632081

Conseil mondial de la radiotélévision. (2001). Javna radiodifuzija: Why? How?. UNESCO.
https://unesdoc.unesco.org/ark:/48223/pf0000124058

Radna grupa za suzbijanje nasilnog ekstremizma (CVE), Inicijativa za strateSke
komunikacije. (2017). Zurich-London Recommendations on Preventing and Countering
Violent Extremism and Terrorism Online. Svetski forum za borbu protiv terorizma (GCTF).
https://www.thegctf.org/Portals/1/Documents/Framework%20Documents/2017/GCTF%20-
%?20Zurich-London%20Recommendations%20E

Dangerfield, M. B. (n.d.). Power to the People: The Rise and Rise of Citizen Journalism.
Tate. https://www.tate.org.uk/art/art-terms/p/photojournalism/power-people

Davey, J., & Ebner, J. (2019). ‘The Great Replacement’: The violent consequences of
mainstreamed extremism. Institut za strateski dijalog. https://www.isdglobal.org/wp-



https://dx.doi.org/10.4135/9781446220153
https://www.pnas.org/doi/10.1073/pnas.1804840115
https://doi.org/10.1177/1940161220940964
https://cadmus.eui.eu/bitstream/handle/1814/67828/MPM2020-PolicyReport.pdf?sequence=5&isAllowed=y
https://cadmus.eui.eu/bitstream/handle/1814/67828/MPM2020-PolicyReport.pdf?sequence=5&isAllowed=y
https://www.dw.com/en/afd-says-german-state-media-favor-the-left-do-they/a-45632081
https://www.dw.com/en/afd-says-german-state-media-favor-the-left-do-they/a-45632081
https://unesdoc.unesco.org/ark:/48223/pf0000124058
https://www.thegctf.org/Portals/1/Documents/Framework%20Documents/2017/GCTF%20-%20Zurich-London%20Recommendations%20E
https://www.thegctf.org/Portals/1/Documents/Framework%20Documents/2017/GCTF%20-%20Zurich-London%20Recommendations%20E
https://www.tate.org.uk/art/art-terms/p/photojournalism/power-people
https://www.isdglobal.org/wp-content/uploads/2019/07/The-Great-Replacement-The-Violent-Consequences-of-Mainstreamed-Extremism-by-ISD.pdf

content/uploads/2019/07/The-Great-Replacement-The-Violent-Consequences-of-
Mainstreamed-Extremism-by-ISD.pdf

DiMaggio, P., Evans, J., & Bryson, B. (1996). Have American's Social Attitudes Become
More Polarized?. American Journal of Sociology, 102(3) 690-755.

Druckman, J. N., Peterson, E., & Slothuus, R. (2013). How elite partisan polarization affects
public opinion formation. American Political Science Review, 107(1), 57-79.

Dutton, W. H. (2009). The fifth estate emerging through the network of networks.
Prometheus, 27(1), 1-15.

Farinelli, F. (2021). Conspiracy theories and far-right extremism — Insights and
recommendations for P/CVE. Mreza za podizanje svesti o radikalizaciji. Publications Office of
the European Union. https://home-affairs.ec.europa.eu/document/download/c1ab85bb-c39d-
4006-8b11-0932b23696e1 en?filename=ran_conspiracy theories and right-

wing 2021 en.pdf

Firmstone, J. (2016). Mapping changes in local news. Journalism Practice, 10(7), 928-938.

Flaxman, S., Goel, S., & Rao, J. M. (2016). Filter bubbles, echo chambers, and online news
consumption. Public opinion quarterly, 80(S1), 298-320.

Fletcher, R., & Jenkins, J. (2019). Polarisation and the news media in Europe: A literature
review of the effect of news use on polarisation across Europe (study). Panel for the Future
of Science and Technology. Sluzba za istrazivanje Evropskog parlamenta (EPRS)
https://reutersinstitute.politics.ox.ac.uk/sites/default/files/2019-

03/Polarisation_and the news media in_Europe.pdf

Galineau, K. (2019, 16. mart). Mosque shooter a white nationalist seeking revenge. AP
News. https://apnews.com/article/immigration-shootings-ap-top-news-international-news-
australia-1e19fefcb2e948albf7ce63429bcl86e.

Gunther, A. C. (1992). Biased press or biased public? Attitudes toward media coverage of
social groups. Public Opinion Quarterly, 56(2), 147-167.

Hallin, D. C., & Mancini, P. (2017). Ten years after comparing media systems: What have we
learned?. Political Communication, 34(2), 155-171.

Hameleers, M., & Van der Meer, T. G. (2020). Misinformation and polarization in a high-
choice media environment: How effective are political fact-checkers?. Communication
Research, 47(2), 227-250.

Heft, A., Mayerhoffer, E., Reinhardt, S., & Kntipfer, C. (2020). Beyond Breitbart: Comparing
right-wing digital news infrastructures in six Western democracies. Policy & Internet, 12(1),
20-45.

Heikkild, R., Leguina, A., & Purhonen, S. (2022). The stratification of media usage in Finland,
2007-2018: Signs of socio-political polarization?. New Media & Society, 24(5), 1053-1075.

Ihlebeek, K. A., & Nygaard. S. (2021). Right-wing alternative media in the Scandinavian
political communication landscape. In E. Skogerbg, @. Ihlen, N. Ngrgaard Kristensen, & L.
Nord (Eds.), Power, Communication, and Politics in the Nordic Countries (pp. 263-282).
Nordicom. https://doi.org/10.48335/9789188855299

Krouwel, A., Kutiyski, Y., Van Prooijen, J. W., Martinsson, J., & Markstedt, E. (2017). Does
extreme political ideology predict conspiracy beliefs, economic evaluations and political

2023. MreZa za podizanje svesti o radikalizaciji


https://www.isdglobal.org/wp-content/uploads/2019/07/The-Great-Replacement-The-Violent-Consequences-of-Mainstreamed-Extremism-by-ISD.pdf
https://www.isdglobal.org/wp-content/uploads/2019/07/The-Great-Replacement-The-Violent-Consequences-of-Mainstreamed-Extremism-by-ISD.pdf
https://home-affairs.ec.europa.eu/document/download/c1ab85bb-c39d-4006-8b11-0932b23696e1_en?filename=ran_conspiracy_theories_and_right-wing_2021_en.pdf
https://home-affairs.ec.europa.eu/document/download/c1ab85bb-c39d-4006-8b11-0932b23696e1_en?filename=ran_conspiracy_theories_and_right-wing_2021_en.pdf
https://home-affairs.ec.europa.eu/document/download/c1ab85bb-c39d-4006-8b11-0932b23696e1_en?filename=ran_conspiracy_theories_and_right-wing_2021_en.pdf
https://reutersinstitute.politics.ox.ac.uk/sites/default/files/2019-03/Polarisation_and_the_news_media_in_Europe.pdf
https://reutersinstitute.politics.ox.ac.uk/sites/default/files/2019-03/Polarisation_and_the_news_media_in_Europe.pdf
https://apnews.com/article/immigration-shootings-ap-top-news-international-news-australia-1e19fefcb2e948a1bf7ce63429bc186e
https://apnews.com/article/immigration-shootings-ap-top-news-international-news-australia-1e19fefcb2e948a1bf7ce63429bc186e
https://doi.org/10.48335/9789188855299

trust? Evidence from Sweden. Journal of Social and Political Psychology, 5(2), 435-462.
https://doi.org/10.5964/jspp.v5i2.745

Kuchta, R. (2021). Online Extremism in Slovakia: Actors, Topics, Platforms and Strategies.
Institut za strateSki dijalog. https://www.isdglobal.org/wp-content/uploads/2021/11/Online-
Extremism-in-Slovakia-Actors-Topics-Platforms-Strategies.pdf

Le Gall, A. (2021). Europe’s Media in the Digital Decade — An Actional Plan to Support
Recovery and Transformation in the News Media Sector. Research for CULT Committee,
Evropski parlament.
http://www.europarl.europa.eu/RegData/etudes/STUD/2021/690873/IPOL STU(2021)69087

3_EN.pdf

Lee, T. T. (2010). Why they don’t trust the media: An examination of factors predicting trust.
American Behavioral Scientist, 54(1), 8-21.

McNeil-Willson, R., Gerrand, V., Scrinzi, F., & Triandafyllidou, A. (2019). Polarisation, Violent
Extremism and Resilience in Europe today: An Analytical Framework [Technical report]. The
BRaVE Project. http://hdl.handle.net/1814/65664

Mitchell, A., Simmons, K., Matsa, K. E., Silver, L., Shearer, E., Johnson, C., ... & Taylor, K.
(2018, May 14). In Western Europe, public attitudes toward news media more divided by
populist views than left-right ideology. Istrazivacki centar Pju.
https://www.pewresearch.org/journalism/2018/05/14/in-western-europe-public-attitudes-
toward-news-media-more-divided-by-populist-views-than-left-right-ideology/

Mullainathan, S., & Shleifer, A. (2005). The market for news. American Economic
Review, 95(4), 1031-1053.

Mdller, P., Schemer, C., Wettstein, M., Schulz, A., Wirz, D. S., Engesser, S., & Wirth, W.
(2017). The polarizing impact of news coverage on populist attitudes in the public: Evidence
from a panel study in four European democracies. Journal of Communication, 67(6), 968-
992.

Newman, N. (2018, June 14). “They tell the truth | like” — Partisan and Alternative News Sites
in Europe, European Journal Observatory. https://en.ejo.ch/research/they-tell-the-truth-i-like-
partisan-and-alternative-news-sites-in-europe

Newman, N., Fletcher, R., Kalogeropoulos, A. & Nielsen, R. K. (2019). /zveStaj o digitalnim
vestima za 2019. godinu (8. izdanje). Rojtersov institut za studije novinarstva.
https://reutersinstitute.politics.ox.ac.uk/sites/default/files/2019-06/DNR_2019 FINAL O0.pdf

Newman, N., Fletcher, R., Kalogeropoulos, A., Levy, D. A. & Nielsen, R. K. (2018). IzveSstaj o
digitalnim vestima za 2018. godinu (7. izdanje). Rojtersov institut za studije novinarstva
https://reutersinstitute.politics.ox.ac.uk/sites/default/files/digital-news-report-2018. pdf

Newman, N., Fletcher, R., Robertson, C. T., Eddy, K. & Nielsen, R. K. (2022). /zveStaj o
digitalnim vestima za 2022. godinu (11. izdanje) Rojtersov institut za studije novinarstva.
https://reutersinstitute.politics.ox.ac.uk/sites/default/files/2022-06/Digital News-

Report 2022.pdf

Newman, N., Fletcher, R., Schultz, A., Andi, S., Robertson, C. T., & Nielsen, R. K. (2021).
Izvestaj o digitalnim vestima za 2021. godinu (10. izdanje). Rojtersov institut za studije
novinarstva https://reutersinstitute.politics.ox.ac.uk/digital-news-report/2021.

Nicholls, T., Shabbir, N., & Nielsen, R. K. (2016). Projekat Digitalne vesti za 2016. godinu
[izvestaj]. Rojtersov institut za studije novinarstva.


https://doi.org/10.5964/jspp.v5i2.745
https://www.isdglobal.org/wp-content/uploads/2021/11/Online-Extremism-in-Slovakia-Actors-Topics-Platforms-Strategies.pdf
https://www.isdglobal.org/wp-content/uploads/2021/11/Online-Extremism-in-Slovakia-Actors-Topics-Platforms-Strategies.pdf
http://www.europarl.europa.eu/RegData/etudes/STUD/2021/690873/IPOL_STU(2021)690873_EN.pdf
http://www.europarl.europa.eu/RegData/etudes/STUD/2021/690873/IPOL_STU(2021)690873_EN.pdf
http://hdl.handle.net/1814/65664
https://www.pewresearch.org/journalism/2018/05/14/in-western-europe-public-attitudes-toward-news-media-more-divided-by-populist-views-than-left-right-ideology/
https://www.pewresearch.org/journalism/2018/05/14/in-western-europe-public-attitudes-toward-news-media-more-divided-by-populist-views-than-left-right-ideology/
https://en.ejo.ch/research/they-tell-the-truth-i-like-partisan-and-alternative-news-sites-in-europe
https://en.ejo.ch/research/they-tell-the-truth-i-like-partisan-and-alternative-news-sites-in-europe
https://reutersinstitute.politics.ox.ac.uk/sites/default/files/2019-06/DNR_2019_FINAL_0.pdf
https://reutersinstitute.politics.ox.ac.uk/sites/default/files/digital-news-report-2018.pdf
https://reutersinstitute.politics.ox.ac.uk/sites/default/files/2022-06/Digital_News-Report_2022.pdf
https://reutersinstitute.politics.ox.ac.uk/sites/default/files/2022-06/Digital_News-Report_2022.pdf
https://reutersinstitute.politics.ox.ac.uk/digital-news-report/2021

https://reutersinstitute.politics.ox.ac.uk/sites/default/files/2017-09/Digital-
Born News Media in Europe.pdf

Origo. (2012, July 4). Szorosra zart ajton dérémbdl Washingtonban a kormany. Origo.
https://www.origo.hu/itthon/20120703-amerikai-kepviseloktol-ker-seqgitseget-orban-az-
internetes-gyuloletbeszed-megfekezesere.html

Mreza za podizanje svesti o radikalizaciji. (2019). Far-right extremism. A practical
introduction [Factbook]. RAN Centre of Excellence. https://home-
affairs.ec.europa.eu/document/download/dbf80750-0472-4a11-86a6-
93ac7c¢34e568 en?filename=ran_fre factbook 20191205 en.pdf

Mreza za podizanje svesti o radikalizaciji. (2020). The Impact of Conspiracy Narratives on
Violent RWE and LWE Narratives [Conclusion paper]. https://ec.europa.eu/home-
affairs/system/files/2021-01/ran _c-n _concl pap impact consp narr_on vrwe viwe 24-
25 112021 en.pdf

Rakay, F. (2008, August 15). About the Kuruc.info news portal. Kuruc.info.
https://kuruc.info/r/40/27066/

Schofield, H. (2014, October 21). The channel that’s spiced up French TV. BBC News.
https://www.bbc.co.uk/news/magazine-29709436

Schraer, R. (2021, November 27). Covid: Conspiracy and untruths drive Europe’s Covid
protests. BBC News. https://www.bbc.com/news/59390968

Taylor, S. D. (2019). The decline of local news and its effect on polarization. Governance:
The Political Science Journal at UNLV, 6(2), 2.

Thurman, N., & Fletcher, R. (2019). Has digital distribution rejuvenated readership?
Reuvisiting the age demographics of newspaper consumption. Journalism Studies, 20(4), 542-
562.

Wettstein, M., Esser, F., Schulz, A., Wirz, D. S., & Wirth, W. (2018). News media as
gatekeepers, critics, and initiators of populist communication: How journalists in ten countries
deal with the populist challenge. The International Journal of Press/Politics, 23(4), 476-495.

Wojcieszak, M., de Leeuw, S., Menchen-Trevino, E., Lee, S., Huang-Isherwood, K. M., &
Weeks, B. (2021). No polarization from partisan news: Over-time evidence from trace data.
The International Journal of Press/Politics, 1, 26.
https://doi.org/10.1177/19401612211047194

Wouterse, L., & Gssime, Y. (2020). Local Communications for Returning FTFs [Conclusion
paper]. Mreza za podizanje svesti o radikalizaciji. https://ec.europa.eu/home-
affairs/system/files/2020-07/ran_local _conclusions communication 26-25 5 2020 en.pdf

Zelizer, B. (2009). Journalism and the Academy. In K. Wahl-Jorgensen & T. Hanitzsch
(Eds.), The Handbook of Journalism Studies (pp. 51-63). Routledge.
https://doi.org/10.4324/9780203877685

2023. MreZa za podizanje svesti o radikalizaciji


https://reutersinstitute.politics.ox.ac.uk/sites/default/files/2017-09/Digital-Born_News_Media_in_Europe.pdf
https://reutersinstitute.politics.ox.ac.uk/sites/default/files/2017-09/Digital-Born_News_Media_in_Europe.pdf
https://www.origo.hu/itthon/20120703-amerikai-kepviseloktol-ker-segitseget-orban-az-internetes-gyuloletbeszed-megfekezesere.html
https://www.origo.hu/itthon/20120703-amerikai-kepviseloktol-ker-segitseget-orban-az-internetes-gyuloletbeszed-megfekezesere.html
https://home-affairs.ec.europa.eu/document/download/dbf80750-0472-4a11-86a6-93ac7c34e568_en?filename=ran_fre_factbook_20191205_en.pdf
https://home-affairs.ec.europa.eu/document/download/dbf80750-0472-4a11-86a6-93ac7c34e568_en?filename=ran_fre_factbook_20191205_en.pdf
https://home-affairs.ec.europa.eu/document/download/dbf80750-0472-4a11-86a6-93ac7c34e568_en?filename=ran_fre_factbook_20191205_en.pdf
https://ec.europa.eu/home-affairs/system/files/2021-01/ran_c-n_concl_pap_impact_consp_narr_on_vrwe_vlwe_24-25_112021_en.pdf
https://ec.europa.eu/home-affairs/system/files/2021-01/ran_c-n_concl_pap_impact_consp_narr_on_vrwe_vlwe_24-25_112021_en.pdf
https://ec.europa.eu/home-affairs/system/files/2021-01/ran_c-n_concl_pap_impact_consp_narr_on_vrwe_vlwe_24-25_112021_en.pdf
https://kuruc.info/r/40/27066/
https://www.bbc.co.uk/news/magazine-29709436
https://www.bbc.com/news/59390968
https://doi.org/10.1177/19401612211047194
https://ec.europa.eu/home-affairs/system/files/2020-07/ran_local_conclusions_communication_26-25_5_2020_en.pdf
https://ec.europa.eu/home-affairs/system/files/2020-07/ran_local_conclusions_communication_26-25_5_2020_en.pdf
https://doi.org/10.4324/9780203877685

FINDING INFORMATION ABOUT THE EU
Onlajn

Informacije o Evropskoj uniji na svim zvani¢nim jezicima EU dostupni su ne veb stranici
Europa na: https://europa.eu/european-union/index_en

Publikacije Evropske unije

Mozete preuzeti ili naruciti besplatne i placene publikacije Evropske unije sa:
https://op.europa.eu/en/publications. Vide primeraka besplatnih publikacija mogu se dobiti
kontaktiranjem kontakt centra Europe Direct ili vaSeg lokalnog info centra (videti
https://europa.eu/european-union/contact_en).

Zakoni EU i povezani dokumenti

Za pristup pravnim informacijama EU, uklju€ujuci sve zakone EU od 1952. godine u
verzijama na svim zvanicnim jezicima, posetite EUR-Lex na: http://eur-lex.europa.eu

Otvoreni podaci iz EU

Portal otvorenih podataka EU [EU Open Data Portal](http://data.europa.eu/euodp/en) pruza
pristup skupovima podataka EU. Podaci se mogu besplatno preuzeti i ponovo koristiti u
komercijalne i

nekomercijalne svrhe.
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